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APRESENTACAO

O macromarketing € uma nova perspectiva de marketing que avanca na
relacdo do marketing com a sociedade, permitindo, uma interface interessante com
as discussdes de desenvolvimento sustentavel e com ambientes mais pobres de
paises em desenvolvimento, como é o caso da regido amazonica estudada.
Pressfes de organismos internacionais e nacionais vem exigindo das atividades
produtivas na Amazonia a conservagao e uso sustentavel dos castanhais; geracéo
de renda e inclusdo social; acesso a recursos, reparticdo justa e equitativa de
beneficios pelas populacdes extrativistas, empoderamento e controle social;
articulacdo intra e interinstitucional e intersetorial, e gestdo compartilhada
(sociedade civil, poder publico e privado).

Pode-se dizer que a Amazonia encontra-se numa fase de transicdo, sendo
pressionada por um ambiente institucional que aponta diferentes direcdes de
orientacdo para suas atividades, a fim de melhorar a qualidade de vida de suas
comunidades locais.

Assim, para se respeitar tanto os aspectos referentes a resiliéncia da
extracdo da castanha, como para melhor beneficiar os participantes da cadeia e as
comunidades locais (seringueiros, ribeirinhos, quilombolas e indigenas), como os
extrativistas e a populacao local, é necessario um novo olhar mercadoldgico, por
intermédio do uso do macromarketing. Esse conceito busca estabelecer uma ponte
entre o marketing e a sociedade.

O livro “A Evolucdo das dimensdes do macromarketing expandido no
processo extrativo da castanha-da-Amazoénia: O caso do assentamento Canad,
municipio de Ariqguemes - RO” possui 7 capitulos que estdo organizados
sistematicamente ao longo de sua estrutura. Compondo-se de uma introducdo que
contextualiza a regido e a problemética, do aporte tedrico que privilegia o processo
de desenvolvimento, a Teoria do Macromarketing, processo extrativista,
desenvolvimento nos assentamentos rurais, dos métodos da pesquisa e dos
resultados, que compreende o perfil socioeconémico dos coletores da castanha-
do-Brasil, qualidade de vida e ambiente desses coletores, liberdade substantiva e
a configuracdo da praxis do Macromarketing expandido.

Considera-se que este livro como muito importante face a constatacdo de
que a floresta Amazbnica, pode ser sustentavel, seja com seus servicos ou
produtos, e ainda, com a promocao de alternativas de desenvolvimento, neste caso
focado na cadeia produtiva da castanha-da-Amazoénia.

Desejo a todos uma 6tima leitura

Mariluce Paes de Souza
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1. INTRODUCAO

No inicio da década de 1950 o Governo Brasileiro criou as
Colbnias Agricolas no Estado de Rondoénia, visando normalizar o
abastecimento de géneros alimenticios no entorno das cidades de
Porto Velho e Guajarad-Mirim, em funcéo do fim do segundo ciclo da
borracha, quando os seringais foram abandonados pelos extrativistas
(SILVA, 2000; SOUZA et al., 2012).

No entanto, neste mesmo periodo, iniciou-se no Brasil as
manifestacdes sobre a reforma agraria mediante a implantacdo dos
assentamentos rurais. Esta questao tem sido frequentemente debatida,
mas de forma diversificada, visto que 0s assentamentos rurais nao tém
sido implantados apenas por meio da desapropriacao de terras, mas
também por processos como 0 reconhecimento, a regularizacao
fundiaria, a compra, doacdo entre outros, e ndo somente em areas
rurais, mas também nas florestas, as quais possuem territorialidades
agroextrativistas (COCA, 2013).

Em 1964 é institucionalizada a politica publica de assentamentos
rurais com a promulgacdo do Estatuto da Terra, a qual, segundo
Bergamasco (1997), respaldou o processo de colonizacdo, em especial
na regiao Norte, com a criacao de assentamentos para abrigar colonos
migrantes do Sudoeste e do Sul do pais.

Ainda Bergamasco (1997), diz que nos anos de 1980-1990, os
movimentos de trabalhadores rurais ganham impulso, no entanto, os
dados demonstrados pelos censos formais do Brasil apontam graves
problemas sociais ainda sem solucao, isso parece reiterar que somente
a conquista da terra néo é suficiente e que os assentados irdo dispor

da necessaria infraestrutura social - saude, educacao, transporte e
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moradia - e produtiva - terras férteis, assisténcia técnica, eletrificacao,
apoio crediticio e comercial - 0 que efetitvamente n&o ocorre.

Nesse mesmo periodo, em que ocorriam as primeiras
manifestagdes em relagao a reforma agraria, o estado de Rondbnia e a
Amazonia atravessavam o declinio da borracha, o que, de certa forma,
favoreceu o extrativismo de outros Produtos Florestais Nao-
Madeiraveis (PFNMs) como a castanha-da-Amazoénia, hoje uma das
principais fontes de renda de comunidades, povos tradicionais e
assentamentos que foram criados as margens das florestas. Embora
os coletores defrontam problemas, como por exemplo, o baixo preco
pago pelos atravessadores e a falta de apoio e motivac&o por parte do
governo, uma vez que as politicas publicas, pouco valorizam os
recursos florestais, notadamente os ndo-madeireiros, o que de forma
indireta valoriza a pecuaria de corte e o cultivo da soja (SOUZA-FILHO
et al., 2010). Esta situacao requer, cada vez mais, atencao e criacao de
alternativas para melhorar a situacdo da cadeia extrativista da
castanha-da-Amazonia.

A extracao da castanha-da-Amazodnia ocorre em toda a regido
amazonica, sendo as plantacdes, os denominados plantetions, pouco
significativos em termos quantitativos devido a maioria ainda ser de
forma experimental, porém, com registros de grandes areas com
espécies nativas (ZUIDEMA, 2003; SCOLES et al., 2011), no entanto,
por tratar-se de uma das mais importantes espécies de exploracéo
extrativista da regido, sua cadeia ganha importancia ao contribuir com,
a geracao de divisas (TONINI, 2011) para os Estados da Regiao Norte
do Pais. No aspecto comercial, a maior parte da producéo € vendida in
natura para o mercado nacional e internacional, e menos de 10% é

comercializada em nivel local ou regional, sendo o Brasil 0 segundo
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maior produtor do mundo, destacando o papel de populagcdes
extrativistas, estas que séo responsaveis pela coleta da maior parte da
producdo nacional (MORI; PRANCE, 1990; CLAY, 1997; CLEMENT,
1999; IBGE, 2010).

Os coletores de castanha-da-Amazonia apresentam diferentes
origens sendo em sua maioria seringueiros, caboclos, ribeirinhos e
indios, também o0s migrantes que estdo extraindo esse produto,
principalmente aqueles agrupados em assentamentos rurais, esses
gue nos primeiros anos de implantacdo da comunidade passam por
diversas dificuldades. E a castanha-da-Amazonia se torna uma
alternativa de subsisténcia até que as lavouras comecem a produzir, e
ap0s esse periodo podendo servir como uma renda extra para as
familias.

Devido ao dificil acesso dos assentados a floresta, e as
dificuldades encontradas para a coleta e comercializagao da castanha-
da-Amazonia, ressaltando-se as questdes voltadas a infraestrutura
social e produtiva, fatores que vém de encontro as questdes inerentes
a qualidade de vida das pessoas que habitam a estas regides, torna-
se necessario entender os motivos que influenciam a estabilidade
dessas populacbes uma vez que muitos utilizavam a forma extrativista
no inicio dos assentamentos e por fim acabaram tendo que cultivar a
agricultura, rebanhos e a pesca para conseguirem sobreviver.

Esses assentamentos que sao considerados pobres, por néo
possuirem infraestrutura adequada no padréo das cidades, e ainda, por
seus moradores terem renda baixa, que atende somente a
sobrevivéncia das familias, dependem de suporte para atender suas
necessidades fisiologicas, sociais e culturais, além de outras

igualmente contingenciais, para que possam alcancar determinado
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patamar de condicbes de vida (KERSTENETZKY, 2000). Martinez
(2011) demonstra por meio dos estudos de Sen (2000), que o maior
desejo das pessoas € poder desfrutar de uma “vida boa”, e por isso,
essa direcao deve ser conduzida por politicas econdmicas voltadas ao
bem estar, com oportunidades sociais adequadas, onde os individuos
podem efetivamente moldar seu proprio destino e ajudar uns aos
outros.

A Teoria do Macromarketing define o processo socioeconémico
como aquele que dirige o fluxo econémico de bens e servicos dos
produtores para os consumidores, de forma a assegurar a consecugcao
de objetivos sociais no curto e no longo prazo (MCCARTHY, 1978).

Neste sentido, Kilbourne (2004) apresenta um modelo para
estudar as condi¢cdes que levam a sociedade a um crescimento
sustentavel, equitativo e democratico. Este modelo propde um conjunto
de varidveis e um quadro de investigacdo mais expandido, mas
necessario ao processo para que seja alcancado diferentes impactos
sociais.

O Macromarketing Expandido proposto por Kilbourne (2004)
inclui analise sobre qualidade de vida, ambiente e liberdade substantiva
como uma condicdo necessaria para o desenvolvimento de uma
sociedade, uma populacdo ou comunidade, tendo grande relevancia
principalmente por adicionar variaveis politicas, culturais e o
relacionamento conceitual, o que vem coadunar com as questbes
inerentes aos “Povos da Floresta” que moram em comunidades
tradicionais ou assentamentos e que exercem a atividade extrativa da
castanha-da-Amazoénia.

Considerando os aspectos ressaltados em relacdo a producéao

extrativa da castanha-da-Amazonia em assentamentos da Reforma
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Agraria, com o0 presente estudo teve como objetivo descrever a
evolucdo das dimensdes do Macromarketing Expandido, baseado em
Kilbourne (2004), no processo extrativo da castanha-da-Amazoénia no
Assentamento Canad no Municipio de Ariguemes — RO, no periodo
compreendido entre 2003 a 2013.

O extrativismo praticado nos assentamentos rurais € uma das
estratégias de sobrevivéncia que esta inserida nos diferentes sistemas
de producéao das populacdes locais, sendo uma das poucas alternativas
para algumas populacoes.

Atualmente a Amazonia constitui uma das principais regides do
pais no que se refere aos esforgos de reforma agraria, tanto em termos
de numero de familias assentadas como em area ocupada, porém, sao
poucos os estudos que demonstram a relacdo econdmica e ambiental
desses assentamentos a respeito da realidade amazonica.

Desse modo, busca-se com este estudo compreender o nivel de
desenvolvimento econdmico, social, cultural e ambiental no
assentamento Canad por meio das formas de vida que essas
populagcdes apresentam, pelo fato de que em muitas regides do mundo,
principalmente nos paises em desenvolvimento as condicbes dos
assentamentos vém se deteriorando em decorréncia do baixo volume
de investimentos, dificil acesso, falta de interesse politico, falta de
infraestrutura, educacdo, saude, saneamento basico, -cultura,
transporte, dentre outros.

Portanto, essa pesquisa € necessaria para uma melhor
compreensao dessas comunidades, servindo como projeto piloto para
estudos futuros, podendo posteriormente ser utilizado como base para
aplicacbes em outros assentamentos, para melhoria dos aspectos

econdmicos, socials, culturais e ambientais.
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2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO

Antes do mundo presenciar o advento das transformacoes
produtivas que vieram a se caracterizar pela sua dimensdo como
revolugdes industriais, houve momentos na historia em que ocorreram
importantes mudancas, como a revolugcdo imposta nas civilizacbes
antigas do oriente que determinou a transformacao das sociedades
némades em sociedades sedentérias, definindo um tipo de atividade
voltada ao suprimento dos requisitos para a subsisténcia totalmente
distinta da extrativista anterior. Logo apds, o mundo assistiu a
transformacdo da sociedade agricola em sociedade industrial, periodo
este definido pela mudanca da sociedade feudal com o
desenvolvimento dos burgos e a consequente emergéncia das
atividades artesanais, que viriam a definir o surgimento das guildas que
mais adiante com a divisdo do trabalho transformariam-se em fabricas,
determinando o surgimento da sociedade industrial (SILVA et al., 2006).

Para se alcancar o atual estadgio de desenvolvimento das
organizacdes, a sociedade passou sucessivamente por varias etapas.
Na Idade Média predominou o espirito religioso com o universalismo,
0s séculos XVIII e XIX caracterizaram-se pelo abrandamento das
influéncias estatais e pelo desenvolvimento do capitalismo através do
liberalismo econémico e social, no século XX o socialismo praticamente
obriga o capitalismo a produzir o maximo de desenvolvimento possivel,
e hoje a sociedade se caracteriza pelas organizacbes das quais 0s
seres humanos dependem para nascer, viver e morrer (PACZKOWSKI,
2003).

A analise do desenvolvimento € retratado desde o século XVIII
como modelo de progresso das cidades, jA o0 estudo do
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desenvolvimento econémico e social surgiu a partir da constatacéo da
desigualdade entre os paises que se industrializaram e atingiram
elevados padrées de bem estar material, e aqueles que nao se
industrializaram continuaram em situacao de pobreza e com profundos
desniveis sociais. A definicdo mais difundida sobre desenvolvimento
econdmico refere-se ao crescimento econémico com melhoria no
padrdo de vida da populacdo e transformacfes fundamentais na
estrutura de sua economia, esta definicdo é inerente ao processo de
industrializacdo do sistema capitalista, pela teoria econdmica
tradicional € considerado o padrdo universal almejado por todos os
povos, esta estreitamente vinculada a acumulagéo, entendida como a
necessidade de concentracdo e reproducdo continua do capital, ou
seja, o continuo retorno do lucro a esfera produtiva (FISHER; PINHO,
2006).

A economia politica nasce com a implantacdo do capitalismo e
como fruto da modernidade, e tem como marco fundador Adam Smith
um dos grandes pensadores da modernidade que esta entre aqueles
gue aceitaram um dos maiores desafios tedricos da humanidade que é
explicar a emergéncia e a regulagdo da ordem social, ele evidenciava
uma interpretacdo sistematizada da ordem social capitalista,
observando-a tanto pela oOtica da producdo, da acumulacdo e do
excedente como pela forma de mercado. Posterior a Smith, David
Ricardo implica o desenvolvimento como um processo de acumulagao
autossustentavel de capital, que seria interrompido com a escassez de
terra disponivel (GANEM, 2012; SANTOS, 2013).

Analisando as obras de Sen em “A riqueza das nagdes” (1989) e
“Teoria dos sentimentos morais” (1999) o conceito de desenvolvimento

de Smith era voltado para o bem estar, e que os esfor¢os individuais e
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a capacitacao ampliada pelo Estado eram colocados como necessarios
ao bem estar coletivo. Segundo Sen, a negacao de oportunidades de
transagdes econdmicas € uma forma de privagcao de liberdade, uma vez
gue todas as pessoas possuem a necessidade de troca e transacao,
ele nao € a favor do argumento no qual apenas 0s mercados expandem
a renda, a riqueza e as oportunidades econémicas das pessoas
(SANTOS, 2013).

Sen demonstra que a globalizagdo possibilitou a ligacdo entre
diferentes regides, tanto no ambito do comércio e da comunicacgao,
guanto na propagacao de ideias, porém, o mundo é composto de
privacbes e problemas sociais, para ele o principal desafio a
globalizac&o esta na desigualdade representada pelas disparidades de
riqueza, poder e oportunidades politicas, sociais e econémicas (SEN,
2010, SANTOS, 2013).

Segundo Kilbourne (2004), a globalizacao se refere ao processo
através do qual os Estados-Nacdo se tornam mais economicamente,
financeiramente e culturalmente integrada pelas agcdes econdémicas dos
atores transnacionais. O processo de globalizacdo esta levando a
desterritorializagcéo, ou seja, a separacao de lacos culturais do local. Ele
analisa que o crescimento econdmico e 0 desenvolvimento sao
fundamentais para melhorar a qualidade de vida dos paises menos
desenvolvidos, porém, o argumento de que um unico modelo de
desenvolvimento tera sucesso em todos os casos € infundado. Afirma
também que o caminho para o desenvolvimento ira variar de pais para
pais e vai depender também de sua historia, cultura, infraestrutura,
estrutura politica e base tecnoldgica.

A partir da Segunda Guerra Mundial passou-se a considerar o

desenvolvimento dos paises tidos como subdesenvolvidos através do
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progresso econdmico e social (SANTOS, 2013). Sen destaca que no
inicio o interesse ndo era muito o crescimento, mas, posteriormente,
aumentou consideravelmente. Com as economias danificadas pela
guerra fez grandes esfor¢cos para reconstruir o mais rapido possivel, os
paises em desenvolvimento tentou iniciar o desenvolvimento
econdmico, 0s paises capitalistas avancados, relativamente livre de
crises periodicas, tentando se concentrar em aumentar a taxa de
crescimento no longo prazo, e 0s paises socialistas estavam
determinados a alcancar as mais ricas economias capitalistas através
de rapida expansao econdémica (SEN, 1979).

Desse pressuposto, 0s economistas passaram a se importar pelo
assunto e formularam modelos baseados no crescimento do Produto
Interno Bruto (PIB), no acumulo de capital e no avango da
industrializacdo como meio de promover o desenvolvimento, sendo que
até o fim da década de 1960 os conceitos de desenvolvimento estavam
ligados apenas ao crescimento econémico (SANTOS, 2013).

A obra “Desenvolvimento como liberdade” de Sen publicada em
1999, é fundamental para a compreensao das discussdes acerca do
desenvolvimento, que consiste na concepgdo de que O
desenvolvimento deve ser entendido como um processo de expansao

de liberdades:

Uma concepcgéao adequada do desenvolvimento deve ir muito
além da acumulagao de riqueza e do crescimento do Produto
Nacional Bruto e de outras variaveis relacionadas a renda.
Sen desconsidera a importancia do crescimento econdémico,
precisamos enxergar muito além dele. [...] O desenvolvimento
tem de estar relacionado sobretudo com a melhoria da vida
gue levamos e das liberdades que desfrutamos. Expandir as
liberdades que temos razao para valorizar ndo so6 torna nossa
vida mais rica e mais desimpedida, mas também permite que
sejamos seres sociais mais completos, pondo em pratica
nossas voli¢gdes, interagindo com o0 mundo em que vivemos e
influenciando esse mundo (SEN, 1999).
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Em sua teoria Sen reconhece a importancia da expansao da
renda per capita para o desenvolvimento, porém, considera que € mais
adequado avaliar as liberdades que a renda pode gerar. Na sua visao,
a renda perde importancia em si mesma e sua relevancia esta
relacionada a capacidade dos individuos para converté-la em
condicdes de vida desejaveis. Sachs (2004) também corrobora que o
crescimento econdmico € insuficiente para assegurar O
desenvolvimento, que deve ser socialmente includente,
ecologicamente sustentavel e economicamente sustentado, com o0
objetivo de promover o bem estar e a realizagado das potencialidades
humanas (COSAC; PEREIRA, 2008).

Assim, é possivel constatar que o crescimento econémico auxilia
nao apenas no aumento da renda privada, mas possibilita ao Estado
financiar a seguridade social e a criacao de oportunidades sociais como
educagao publica, servicos de saude e desenvolvimento de uma
imprensa livre e ativa que pode contribuir para o desenvolvimento
econdmico e para uma reducao significativa da taxa de natalidade.
Além do Estado é necessario também o reconhecimento de outras
instituicbes e agentes como responsaveis de promover oportunidades
aos individuos. Nos paises em desenvolvimento € evidente a
necessidade de iniciativas de politicas publicas na criagdo de
oportunidades, hoje os paises considerados desenvolvidos passaram
por este processo, e além de melhorar a qualidade de vida de forma
direta, melhoram também as habilidades produtivas das pessoas, e
assim o crescimento econémico (SEN, 2010; SANTOS, 2013).
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2.2 TEORIA DO MACROMARKETING

E consenso na literatura que o marketing exista desde os
primordios da humanidade, mas como ciéncia nasceu por volta de
1900. Nos anos de 1910, iniciou-se 0 surgimento da escola
Institucional, em funcdo da percepcado pelos consumidores dos altos
precos pagos pelos produtos. Pinto (2013), sustenta que até a década
de 1950, o mundo dos negdcios equiparava marketing a vendas, sob o
dominio dessa viséo tradicional, a chave para a lucratividade era altos
volumes de vendas e a responsabilidade do marketing era vender o que
era possivel produzir, tendo o produto como foco.

Os primeiros trabalhos sobre marketing foram desenvolvidos até
meados da década de 1970, e a escola Institucional focou seus estudos
na funcédo da comercializacao pelos intermediarios e ndo nos produtos
ou nas funcdes de marketing, reconhecendo o relacionamento
interdependente entre os vendedores e compradores, introduzindo a
perspectiva interativa. Com o surgimento da escola Ativista, por volta
dos anos de 1970, estudiosos como Kotler e Hunt anunciavam o
conceito de marketing que transcenderia 0 mero foco no consumidor
para lidar com questdes sociais mais amplas, aplicada tanto ao meio
politico, instituicbes beneficentes e universidades, quanto a produtos
(MIRANDA; ARRUDA, 2004).

Deste modo, a sociedade vem ao longo do tempo ampliando os
conceitos em relacdo as organizacdes, pois uma organizacao € acima
de tudo social, as empresas séo criadas em funcéo das pessoas e por
elas € o proposito organizacional de tornar eficazes os seus pontos
fortes e irrelevantes suas fraquezas, na verdade, essa € a Unica razao

pela qual a organizacdo deve existir, ou seja, para que os individuos
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possam alcancar objetivos sociais, econdmicos e politicos
(PACZKOWSKI, 2003).

Com isso, a década de 1960 caracterizou-se pela emergéncia da
criacdo das escolas de Macromarketing, como consequéncia do
crescente interesse da funcédo e impacto das atividades de marketing
em instituicdes sociais e vice-versa, o desenvolvimento do Pensamento
Macromarketing refletiu mudancas nas condi¢gdes sociais e intelectuais
destas instituicdes (MIRANDA; ARRUDA, 2004).

A escola de Macromarketing teve uma posicdo diferente das
tradicionais, explorando as interacbes entre 0 meio ambiente, o
econdmico e o social nas empresas e/ou organizagdes. Uma corrente
encarou o estudo com o modelo de analise de sistemas colocando o
papel do marketing e da empresa como subsistemas, e o0 seu
crescimento e maturacéao levou a identificacao de varias subdisciplinas
em seu interior que aparecem refletidas claramente nas categorias nas
guais agrupa seus trabalhos no Journal of Macromarketing, sao elas:
1) concorréncia, mercados e sistemas de marketing; 2) ética de
marketing e justica distributiva; 3) marketing e desenvolvimento; 4)
historia do marketing; 5) qualidade de vida (COBRA; BREZZO, 2010).

Ainda na década de 1960 alguns trabalhos mostraram os limites
do macromarketing, Holloway e Hancock (1964) visualizaram como
uma atividade influenciadora da sociedade, Fisk (1967) em seu livro
Marketing Systems descreveu o0 inter-relacionamento entre as
economias de equalizacdo, as estratégias e mecanismos de
administracao de marketing e as consequéncias sociais das atividades
de marketing (MIRANDA; ARRUDA, 2004).

O conceito de macromarketing foi desenvolvido no final da

década de 1970, considerando os efeitos sistémicos das atividades de
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marketing das empresas sobre as sociedades como um todo. Os
trabalhos com esse enfoque foram coletados desde meados da década
de 1970 no Journal of Macromarketing (COBRA; BREZZO, 2010).
Shawer e Nickels (1979) sugeriram que quando 0s objetivos sao para
descrever ou aumentar aspectos sobre o bem estar social, no que diz
respeito a sistemas de troca, o estudo € macromarketing. Ainda neste
varios estudiosos descreveram as

periodo, perspectivas do

macromarketing, conforme pode ser observado no quadro 1.

Quadro 1 - Perspectivas do Macromarketing.

AUTOR PERSPECTIVA
MOYER Macromarketing estuda o marketing dentro do contexto do sistema econémico
(1972) geral, com especial énfase em sua performance agregada.
SHAPIRO Macromarketing é o estudo do marketing do ponto de vista global da atividade
(1973) agregada na economia, por meio do préprio fluxo de bens e servigos, com vistas
em atingir certos objetivos sociais.
GRASHOF e O sistema de macromarketing nos Estados Unidos, dentro de um contexto
HELMAN direcionado pelo mercado para a produgéo e 0 consumo em massa, aparece
(1973) como balizador e elemento de estudo e explicagdo para as discrepancias e
controvérsias entre produgéo e consumo.
SPRATLEN Macromarketing estd ligado as transagfes agregadas de mercado ou as
(1975) atividades de troca, instituicdes, comportamentos e analises de performance de
determinados setores, regides ou do sistema de marketing como um todo.
HUNT Macromarketing sugere um alto de agregacdo, normalmente envolvendo os
(1976) sistemas de marketing ou grupos de consumidores.
BAGOZZI Macromarketing estuda redes de relacionamento, conectando os padrdes da
(1977) sociedade com os atores de marketing, e o relacionamento sistémico entre os
atores de marketing.
BARTELS e Num sentido mais abrangente, o macromarketing representa o proprio
JENKINS marketing visto de maneira global. Ele representa os processos de marketing
(1977) em sua inteireza e 0os mecanismos agregados com 0s quais as instituices o
operacionalizam. Representa, ainda, sistemas e grupos de microinstitui¢cdes,
como 0s canais, conglomerados, indUstrias e associa¢des, em contraste com
seus componentes individuais.
HUNT Macromarketing se refere ao estudo dos sistemas de marketing, aos impactos
(2977) e consequéncias desses sistemas na sociedade e vice-versa.
NICKELS e HILL | Macromarketing é o estudo dos sistemas de trocas intra e internacional, em
(1978) lugar de transacbes particularizadas, e envolve: (1) a estrutura, o fluxo
(processo) e o poder relacional dentro dos sistemas; (2) os efeitos dos sistemas
de trocas nos varios subsistemas; (3) os efeitos das varias influéncias
ambientais nos sistemas de trocas de forma geral; (4) a produtividade e a
equidade dos varios sistemas de trocas; (5) as interacdes entre os sistemas de
trocas domésticos e entre eles e o0s sistemas internacionais; (6) o
gerenciamento global dos sistemas de trocas; (7) os efeitos dos sistemas de
trocas no desenvolvimento econdmico; (8) os processos complexos de tomada
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de decisBes dos centros de compras e dos sistemas de distribuicdo; (9) as
atividades e estruturas coletivas dentro dos sistemas de trocas; (10) as
implicagdes em politicas publicas dos sistemas de trocas.

MCCARTHY Macromarketing € um processo socioecondmico que dirige o fluxo econdmico

(1978) de bens e servicos dos produtores para os consumidores, de forma a
compatibilizar capacidades de suprimento heterogéneas com demandas
heterogéneas e assegurar a consecucdo de objetivos sociais em curto e em

longo prazo.
SLATER Marketing e distribuicdo sob uma perspectiva societal € macromarketing.
(1978)
WHITE e EMERY | O estudo dos impactos das transac¢des nos sistemas, sociedades ou grupos €
(1978) macromarketing.
SHAWVER e Macromarketing é o estudo das atividades de trocas e sistemas de trocas sob a
NICKELS perspectiva societal.
(1979)

Fonte: Adaptado a partir de HUNT; BURNETT (1982); SANTOS (2004).

No inicio da década de 1980, Fisk (1981) proporcionou um
avanco importante iniciando o macromarketing como uma disciplina
formal académica, oferecendo uma agenda de pesquisa e encorajando
os estudiosos de marketing para direcionar seus esforgcos para as
pesquisas e empreendimentos que servisse aos interesses das
comunidades. Outro passo importante para a evolugéo da disciplina foi
descrito por Meade e Nason (1991), que apontou que O
macromarketing deve desenvolver-se como uma construcao tedrica
unificada, favorecendo o redirecionamento para sistemas de
conceituacdo e pesquisa. Mais recentemente Nason (2004) destacou
cinco pontos que justificam a aplicacao do sistema de macromarketing:
1) Macromarketing € compativel com a natureza global dos sistemas
de ciéncia; 2) E apropriado usar ideais explicativas da teoria de
sistemas como conceitos analiticos em macromarketing; 3) O
"equilibrio de forcas" conceito de sistemas fisicos € util; 4) Sistemas
abertos séo estruturalmente instaveis e vao esgotar entrada ou
potenciais de producado; 5) Com macromarketing sistemas fechados

precisam ser enquadradas nesses termos.
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Portanto, desde o surgimento do macromarketing estudiosos
tedricos tém colocado como desafio a criagdo de teorias que
incorporem adequadamente 0s assuntos volateis e subjetivos que
envolvem o relacionamento entre marketing e a sociedade (SANTOS,
2004).

Neste contexto, Schmitz e Peres (2006) destacam que por meio
de um sistema eficaz de macromarketing pode-se gerar 0
desenvolvimento econdmico principalmente das nagfes menos
desenvolvidas, pois sem ele as mesmas nédo conseguem escapar do
ciclo vicioso da pobreza, devido 0 mesmo ser um processo social que
dirige o fluxo econdbmico de bens e servicos dos produtores aos
consumidores proporcionando a aproximacédo da globalizacdo e o
desenvolvimento para essas sociedades.

Segundo Sen (2002) o atual capitalismo global € uma abordagem
inadequada para o desenvolvimento por causa de seu foco principal
sobre as relacbes econdmicas de mercado. No modelo de
macromarketing tradicional a globalizac&o é o ponto inicial para que se

possa alcancar o desenvolvimento, para Kilbourne (2004):

A avaliacao da globalizacdo como um processo deve comecar
com a suposicdo de que ele € mais do que mera
internacionalizacdo da estratégia de marketing ou marketing
multinacional por grandes empresas. E um projeto complexo
e multidimensional que tem aspectos econbmicos,
financeiros, culturais e ambientais, os quais devem ser
considerados na abordagem do  macromarketing
(KILBOURNE, 2004).

O macromarketing aproxima a globalizacdo ao desenvolvimento,
porém, no modelo tradicional os resultados pretendidos com a
globalizac&o e as instituicbes de mercado (figura 1) nem sempre irao
alcancar o desenvolvimento, que € o foco principal desse modelo,

porque 0 processo de desenvolvimento € instavel e pode ser
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problematico se for um modelo Unico, pois atualmente a globalizacéo é
incompativel com as instituicbes existentes em paises menos
desenvolvidos, posteriormente, os resultados tornam-se imprevisivel e
instavel (KILBOURNE, 2004).

Neste cenario, Kilbourne descreve o Macromarketing Expandido
como demonstrado na figura 1 derivado de estudos de Sen, no qual
estuda a relagao entre marketing e desenvolvimento, oferecendo uma

oOtica diferente sobre o processo de desenvolvimento.

Modelo tradicional Macromarketing

Mercados livres
Globalizagio ————>{ Liberalizacio do Comércio |--mo---- > Desenvolvimento
Privatizacio

Modelo Macromarketing Expandido

QVin )
] QVi

Mercados livres;
| Ambiente; || Desenvolvimento? Globalizaciio ? Liberalizagdo do >| Ambienter
Comeércio;
Privatizacio.

|| SL:Jbet‘ls‘ldl:fle Liberdade =
ubstantiva; Substantivai+

Figura 1. Modelos de desenvolvimento.
Fonte: Kilbourne (2004).

O modelo Expandido sugere que qualidade de vida (QV)
(conjunto de fatores que incluem: saude, educacéao, alimentacao, renda
satisfatoria, dentre outros) seja o ponto inicial a ser elaborado em
conjunto com ambiente (saneamento basico, agua de boa qualidade,
moradia, energia, seguranca, dentre outros) e liberdades substantivas

(cultura, igualdade entre os sexos, igualdade social, econémica e
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religiosa, direitos politicos e civis, dentre outros), sendo melhorada em
consequéncia do desenvolvimento econdmico e de mercado. De

acordo com Sen (2010):

Um nuamero imenso de pessoas em todo o mundo é vitima de
varias formas de privagdo de liberdade. Fomes coletivas
continuam a ocorrer em determinadas regides, negando a
milhdes a liberdade basica de sobreviver. Mesmo nos paises
gue jA ndo sdo esporadicamente devastados por fomes
coletivas, a subnutricAo pode afetar numerosos seres
humanos vulneraveis. Além disso, muitas pessoas tém pouco
acesso a servicos de saude, saneamento basico ou agua
tratada, e passam a vida lutando contra uma morbidez
desnecessaria, com frequéncia sucumbindo a morte
prematura. Nos paises mais ricos € demasiado comum haver
pessoas imensamente desfavorecidas, carentes das
oportunidades béasicas de acesso a servicos de saulde,
educacdo funcional, emprego remunerado ou seguranca
econdmica e social. Mesmo em paises muito ricos, as vezes
a longevidade de grupos substanciais ndo é mais elevada do
gue em muitas economias mais pobres do chamado Terceiro
Mundo (SEN, 2010).

O desenvolvimento € definido por Oliveira (2007) como a
eliminacdo de privacdes de liberdade que limitam as escolhas e as
oportunidades das pessoas de exercerem ponderadamente sua

condicdo de agente. Ja Roelser et al. (2008) reitera que:

O processo de desenvolvimento requer que se removam as
principais fontes de privacao de liberdade, pois 0 mundo atual
nega liberdades elementares a um grande numero de
pessoas, talvez até mesmo a maioria. A auséncia dessa
liberdade relaciona-se diretamente com a pobreza
econdmica, que rouba das pessoas a liberdade de saciar a
fome, de obter remédios para doencgas trataveis, a
oportunidade de vestir-se, de ter uma moradia digna com
acesso a agua tratada e saneamento basico (ROELSER et
al., 2008).

O processo de desenvolvimento como liberdade é antes de mais
nada o desenvolvimento do bem estar dos individuos, processo esse

gue deve ser difundido na liberdade, tais como possuir condicbes
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sociais e econbmicas (servi¢os de educacao e saude) e os direitos civis
(liberdade de participar de discussdes e averiguacdes publicas) (SEN,
2010).

O economista Amartya Sen aborda em seus trabalhos a sua
perspectiva de liberdade afirmando principalmente como conceito de
capacidade, na qual define como o conjunto de possibilidades reais de
escolha que possuem os individuos, através desse conceito ele
desenvolveu outro, que € a liberdade substantiva, que trata justamente
dessa liberdade potencial que possuem os individuos (SEN, 2010).

Portanto, os elementos que compdem as liberdades substantivas
sao considerados a esséncia do desenvolvimento, e de acordo com o
modelo tradicional QV, ambiente ou liberdades substantivas devem ser
totalmente evoluida desde o inicio do processo de desenvolvimento,
incluindo variaveis como autonomia, justica e integridade cultural.

Kilbourne (2004) diz que “Entdo se o aumento de liberdades
substantivas € o objetivo do desenvolvimento, o argumento de Sen é
de que renda e riqueza por si s0 séo insuficientes para alcancar este
objetivo porque tanto pode aumentar sem aumentar liberdades
substantivas”.

Deste modo, no processo da formulagdo do macromarketing
tradicional, as constru¢cdes de QV, ambiente e liberdade substantiva é
visto por Kilbourne como truncado, pois se tem uma viséo limitada do
desenvolvimento. E no modelo expandido as condic¢fes iniciais, QV;,
ambiente; e liberdade substantiva; devem ser conhecidas mas nao
necessariamente deve ser totalmente evoluida desde o inicio do
processo de desenvolvimento, pois elas afetam diretamente o modelo
de desenvolvimento que podem ser apropriado para a situacéo, QVi+1

deve ser maior que QV;, havendo uma evolugcao e melhora na QV sem
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deixar de se preocupar com o0 estagio inicial. Consequentemente,
guando os mercados evoluem levam a um maior desenvolvimento, QV,
ambiente e liberdade substantiva devem aparecer ao final do processo,
e nado apenas inicio, entdo o resultado é realimentado para as
condicdes iniciais aumentando o potencial para conduzir a um maior
desenvolvimento, assim, 0 processo € continuo e de auto-reforco de
acordo com Kilbourne (2004).

Portanto, nesta pesquisa sera utilizado este modelo expandido
como base para averiguar se as variaveis descritas por ele ocorreram
no assentamento Canaé, com a finalidade de responder aos objetivos

do presente estudo.

2.3 PROCESSO EXTRATIVISTA

O processo extrativista € utilizado para coletar produtos naturais
de origem mineral, animal e vegetal, sendo a mais antiga atividade
humana, antecedendo a agricultura, a pecuaria e a induastria, sendo
praticada em varias partes do mundo e em diferentes sociedades.
Atualmente esse processo € indicado de maneira sustentavel, sendo
usufruidos os recursos da natureza sem degrada-la e nao
comprometendo geracgodes futuras gerando renda para comunidades de
todo o Brasil (INPA, 2014).

Na Regido Amazolnica, recebe destaque entre 0s processos
extrativistas os PFNMs provenientes principalmente de florestas
nativas, onde um dos mais importantes é a castanha-da-Amazoénia
devido sua abundancia na regido, importancia na alimentacéo e retorno

financeiro aos coletores.
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A castanheira foi originalmente descrita em 1807, por Humboldt e
Bonpland, no entanto, foi Poiteau, em 1825, o primeiro a classifica-la
dentro da familia Lecythidaceae (MORI; PRANCE, 1990; TONINI et al.,
2008), esta que abriga 197 espécies descritas em 11 géneros
(SANTOS et al., 2006). A castanheira € uma arvore nativa da Amazo6nia
e teve seus frutos exportados para a Europa pela primeira vez em 1633,
em um navio holandés que saiu de Belém — Para (FILOCREAO, 2008).
Essa espécie vegetal se distribui por toda a regiao de forma desigual,
sendo abundante em algumas areas, rarefeita e ausente em outras.
Sua area de ocorréncia vai desde o extremo sul do Escudo das Guianas
ate o alto Beni (14° latitude sul); seu limite leste encontra se a noroeste
do Maranhdo, na bacia do rio Gurupi (DUCKE; BLACK, 1954,
SALOMAO, 2009). As florestas amazonicas com a presenca de
castanheiras cobrem uma superficie de aproximadamente 325 milhdes
de hectares (STOIAN, 2004), tendo as formagdes mais compactas no
Brasil com 300 milhdes (LORENZI, 2000), seguido da Bolivia 10
milhdes e do Peru 2,5 milhdes, porém, a Bolivia domina o mercado da
castanha-da-Amazo0nia, ndo s6 em quantidade exportada, mas também
em tecnologia, niveis sanitarios e, principalmente, valor agregado,
controla 71% do mercado de castanha-da-Amazobnia processada
enquanto o Brasil é responsavel por apenas 18% (COSLOVSKY, 2005;
MARTINS et al., 2008).

E uma arvore onde suas sementes sdo de grande importancia
econdmica para as comunidades locais por ser uma das principais
fontes de renda, especialmente durante o periodo chuvoso do ano
(CLAY, 1997). E uma das mais importantes espécies de exploracio

extrativista da Amazonia, tendo participacao significativa na geracao de

A Evolucéo das Dimens6es do Macromarketing Expandido no Processo Ext.. Stricto Sensu Editora, 2019.




divisas para a regido, além de ser fonte geradora de emprego e renda
para milhares de trabalhadores rurais e urbanos (TONINI, 2011).

A castanheira € a Unica planta onde a colheita de sementes
comercializada internacionalmente é feita quase que exclusivamente
em florestas tropicais primarias (CLAY, 1997; PERES et al., 2003),
sendo as plantacbes pouco significativas em termos quantitativos
(ZUIDEMA, 2003; SCOLES et al.,, 2011) e devido a esses fatores
algumas recomendacfes para 0 seu cultivo tem sido elaboradas por
pesquisadores da Embrapa de Rondonia (LOCATELLI et al., 2005),
porém, entre as plantas amazonicas com importancia econdémica e
mercado consolidado, esta € a Unica espécie que até 0 momento nao
tem sido cultivada com sucesso (LIMA, 2009).

Outra alternativa para incentivar o plantio da mesma € a insercao
da espécie em sistemas agroflorestais (SAFs) na Amazonia, pois além
de cumprir com o objetivo do SAF, as castanheiras comecam a frutificar
aos oito anos de idade, atingindo dos 12 aos 14 anos a maturidade e
regularidade na producéao, tendo seus frutos um periodo médio de 14
meses de maturacdo (CLEMENT, 2000; YARED et al, 1993;
FERREIRA; TONINI, 2009; ZUIDEMA; BOOT, 2002; PERES et al.,
2003; SALOMAO, 2009; TONINI, 2011), isto pode ser visto como um
fator negativo a curto prazo para se obter o produto desejado, porém,
a longo prazo este investimento vai ser usufruido por varias geracoes
devido ao longo tempo de vida de uma castanheira. Outro fator que
influencia negativamente a producdo de castanha € a destruicdo de
castanhais nativos pelos desmatamentos, influenciando diretamente na
producao extrativista da castanha, prejudicando assim a exportacao
brasileira (BRASIL, 2010).
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A recuperacao brasileira na producao extrativista da castanha-da-
Amazonia, depende diretamente da Regido Amazonica onde um dos
maiores desafios é a implementacéo de politicas publicas que alterem
a forma de ocupacéo econdmica vigente, no sentido de maior justica
social, de contencédo do desflorestamento e de utilizagao racional do
meio ambiente de forma conservacionista, pois ha um crescente
reconhecimento de que as atuais formas predatorias de ocupacao na
regido acarretam pesados 6nus socioeconémicos e ambientais para
todo o pais (BECKER, 2001).

Uma das alternativas indicadas por Fearnside (2008) para a
sustentabilidade da regido amazonica é o extrativismo vegetal, pois
conserva a floresta tornando-a um empreendimento sustentavel e
financeiramente atraente, podendo formar a base de sustentacao das
populagdes tradicionais amazonicas, que possui uma demanda elastica
no mercado internacional (CAVALCANTE et al., 2011).

2.4 DESENVOLVIMENTO NOS ASSENTAMENTOS RURAIS

Os assentamentos rurais podem ser definidos como a criacéo de
novas unidades de producdo agricola, por meio de politicas
governamentais, com o intuito de reordenamento do uso da terra ou a
busca de novos padrfes sociais na organizagcdo do processo de
producédo agricola. Esses assentamentos podem ser criados devido a
projetos de colonizacdo, reassentamento de populacfes atingidas por
barragens ou similares, planos estaduais de valorizacdo das terras
publicas e de regularizacdo possessoria, criacdo de reservas

extrativistas e principalmente por programas de reforma agréaria
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(BERGAMASCO; NORDER, 1996) este que € o caso do presente
estudo.

As experiéncias de reforma agraria relatadas em varias partes do
mundo demonstram que ndo ha um consenso, dificilmente existindo
casos iguais (BARRACLOUGH, 2001), ou seja, 0S processos sao
bastante complexos e dependem diretamente de circunstancias
especificas de natureza politica, econdémica, cultural, social, religiosa e
da disponibilidade de recursos naturais caracteristicos em cada
situacdo (ABRA, 1976; RANIERI, 2003).

No Brasil a reforma agraria € discutida desde os anos 1950,
sendo que em 1964 diferentemente do que se esperava, o golpe militar
legalizou a questéo por meio da promulgacéo do Estatuto da Terra, que
era considerado “Letra morta para a resolugao dos problemas agrarios
do pais”, esse estatuto respaldou um longo processo de colonizacgao,
em especial na regiao Norte e Centro-Oeste, com a implantacao de
assentamentos de colonos do Sudoeste e do Sul, sendo posteriormente
duramente reprimidos, e a opcdo do governo militar, além da
colonizacédo, se voltava a modernizacdo da agricultura por meio de
incremento ao uso de insumos quimicos e mecanicos, deixando sem
alteracdo a concentrada estrutura fundiaria, e os resultados desta
modernizacéao influenciou diretamente na formagao de uma classe de
assalariados rurais com baixissimo poder de compra, pelo
desemprego, precariedade das condi¢des de trabalho e pela exclusao
social, o que levou mais de 28 milhdes de pessoas a deixarem o0 campo
em direcdo as cidades entre 1960 e 1980, e esta precarizacdo das
condicdes de vida e de trabalho de milhbes de pessoas resultou no
fortalecimento da organizagéo politica dos trabalhadores nas décadas

de 1980 e 1990 que ganham impeto, tanto no campo como nas cidades,
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tornando a problemética da reforma agraria e o acesso a terra palavra
de ordem na sociedade brasileira (BERGAMASCO, 1997), sendo
elaborado em 1985 o Plano Nacional de Reforma Agraria (PNRA), este
que também foi lembrado na Constituicdo de 1988 (SPAROVEK, 2003).

Devido ao PNRA e a Constituicao de 1988, a partir de 1990
ocorreu um aumento constante no nimero de ocupacdes e familias por
ocupagdo até o ano de 1999, havendo uma variagcdo nos anos
seguintes até o ano de 2012, conforme pode ser observado no grafico
1.
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Grafico 1. Numero de ocupacdes e familias por ocupacéo de 1988 a 2012.
Fonte: Girardi; Vinha (2013). A: Numero de ocupagédo. B: Numero de familias por ocupacao.

A distribuicdo do niumero de ocupacdes e familias por ocupacéo

nos estados brasileiros estdo detalhadas na figura 2.
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Figura 2. Distribuicdo do numero de ocupac¢des e familias por ocupacdo nos

estados brasileiros de 1988 a 2012.
Fonte: Girardi; Vinha (2013). A: NUmero de ocupac¢do. B: Numero de familias por ocupacéao.
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E dificiimente contestavel o fato de que imensa parcela dos
agricultores que receberam terra encontra-se em condicdes muito
dificeis, que comprometem seriamente sua capacidade de organizacao
de uma vida econdmica, social e cultural estavel (GRAZIANO, 2004),
esse padrdao é bem diferente nos paises desenvolvidos, onde a
agricultura familiar responde por parcela significativa do total da
producdo (ABRAMOVAY, 1992).

Mesmo com as condi¢cdes ndo favoraveis dos assentados, a
maioria relata que estad em situacdo melhor do que antes de receberem
a terra, sendo esse um indicador positivo do potencial da politica
nacional, porém, o fato de ndo haver comparacéo sistematica entre
beneficios e custos compromete fortemente a sua prépria continuidade
e faz com que os administradores publicos perguntem-se
permanentemente se 0s gastos com o programa sao compensadores

sob o angulo do bem-estar social (ABRAMOVAY, 2005).
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Essa melhora na condicdo de vida “mesmo que limitada” dos
assentados, estimula a procura por assentamentos de um numero
consideravel de pessoas e esse interesse por novas terras vem desde
o inicio da colonizagdo do Brasil, onde a fronteira agricola tem sido
deslocada para o interior a procura de terras férteis e baratas (UICN et
al., 2011), com a prerrogativa principal de protecdo do territorio e
garantia da soberania nacional (CALANDINO et al., 2012).

Esse padrdo induzido, estimulado pelas politicas publicas de
incentivo a ocupacdo da Amazobnia desde o Governo Vargas foi
intensificado durante a ditadura militar, sob o pretexto de “integrar para
nao entregar’. Como resultado, observa-se uma politica mais
colonizadora do que reformista, assim, os esforcos de reforma agraria
na Amazonia Legal tém sido conduzidos com a abertura de novas areas
de ocupacao, a partir da colonizacdo de terras publicas que nao
acarretam uma mudanca na estrutura fundiaria do pais (PASQUIS et
al., 2005; FAGGIN, 2009, TOURNEAU; BURSZTYN, 2010;
CALANDINO et al., 2012).

Na regido Norte de 1988 a 2012 foram 817 ocupacdes e 109.900
familias assentadas, ocorrendo principalmente nos estados do Para
com 548 ocupacdes e 83.005 familias assentadas e Rondonia com 119
ocupacdes e 14.368 familias assentadas (GIRARDI; VINHA, 2013)
como visto na figura 2, por outro lado se calcularmos a quantidade de
ocupacdes por mil Km?, Rondo6nia fica em primeiro lugar com 0,5
enquanto o Para apresenta 0,4, porém, o numero de familias por mil
Km? o Para continua em primeiro com 67 seguido de Rond6nia com 61.

Ao analisar somente o ano de 2012 a regiao Norte apresentou 20
ocupagdes com 2.039 familias, tendo Ronddnia como lider no nimero

de ocupacgbes com nove, seguido do Para com oito, e mesmo assim o
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estado do Para lidera em numero de familias com 1.039, seguida de
Rondo6nia com 700 (GIRARDI; VINHA, 2013), porém, nesse caso se for
calculado o niimero de familias por mil Km?, Rondénia fica em primeiro
seguido do estado do Para com respectivamente 2,9 e 0,83. A
distribuicdo do niumero de ocupacdes e familias por ocupacdo no ano

de 2012 pode ser verificada na figura 3.
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Figura 3. Distribuicdo do numero de ocupacgdes e familias por ocupacao nos

estados brasileiros em 2012.
Fonte: Girardi; Vinha (2013). A: NUumero de ocupac¢édo. B: Nimero de familias por ocupagéo.

A principal fonte de renda das familias assentadas na regiao
amazonica €é a agricultura familiar, essa que tem participacao
significativa na rigueza nacional (GUILHOTO et al., 2006), sendo que
em 2003 contribuiu com 10,1% (R$ 157 bilhdes) do PIB brasileiro e um
terco do PIB do agronegdcio nacional (ANTOS; MITJA, 2012).

Na regido Amazonica, a agricultura familiar se manifesta de forma
mais caracteristica do que em outras regides, constituindo a base onde

se aplica a extracdo dos recursos naturais e a maior parte da producao
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de alimentos, ocorrendo culturas temporarias e permanentes, além da
exploracao extrativa, ocasionando mudanca da base produtiva em suas
propriedades com a integracédo ao mercado (GALVAO et al., 2005).
Entre os produtos extrativistas, recebem destague os PFNMs,
devido se enquadrarem na proposta do desenvolvimento sustentavel,
gue € de usufruir os recursos naturais, sem afetar as geracdes futuras.
Dentre os PFNMs um dos coletados pelos assentados é a castanha-
da-Amazobnia que gera uma renda importante para essas familias,
principalmente nos anos iniciais dos assentamentos, onde a agricultura

familiar ainda esta em processo de implantacéo.
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3. MATERIAIS E METODOS

3.1 UNIVERSO E AMOSTRA

A éarea de estudo escolhida foi 0 Assentamento Canaa situado a
Linha C19 Km 82 municipio de Ariguemes - Rondbnia, estando
aproximadamente 90 km da cidade de Ariquemes e 50 Km de Jaru.
Importante esclarecer que essa area foi uma alternativa a escolha
originalmente definida, a Comunidade de Santa Catarina, no Baixo Rio
Madeira, em funcao da enchente que resultou na alagacao de todas as
comunidades no entorno do Municipio de Porto Velho.

O Assentamento Canad iniciou em maio de 2003, com 98 familias
onde cada uma ganhou um lote com 10 alqueires que equivale
aproximadamente 25 hectares.

No assentamento Canad esta localizada a Associacdo dos
Produtores Rurais de Canaa (ASPROCAN) e de acordo com
informacbes do presidente da mesma existem nesta localidade sete
familias coletoras de castanha-da-Amazonia, essas que foram
selecionadas para o presente estudo. A localizagcdo geografica da

ASPROCAN e das familias pesquisadas esta demonstrada na figura 4.
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Figura 4. Mapa da localizacédo geogréafica do assentamento Canaa.
Fonte: Elaborado pela autora. A: Sede ASPROCAN. 1,2,3,4,5,6,7: familias entrevistadas.
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3.2 METODO DE PESQUISA

Foi empreendido uma pesquisa qualitativa e exploratéria
descritiva, fundamentado em dados secundarios e primarios e aporte
tedrico-empirico, na parte conceitual como demonstrado na revisao da
literatura, foi exposto o arcabouco teérico de forma que apresentasse o
assunto estudado mostrando novas contribuicbes ao tema. Segundo
Gil (2011), o delineamento da pesquisa ocupa-se precisamente do
contraste entre a teoria e os fatos investigados e sua forma € a de uma
estratégia ou plano geral que defina as operacdes necessarias para
fazé-lo.

De acordo com Flick (2009), a pesquisa qualitativa dirige-se a
analise de casos concretos em suas peculiaridades locais e temporais,
partindo das expressoes e atividades das pessoas em seus contextos
locais. Também possui um carater exploratorio, uma vez que estimula
0 entrevistado a pensar e a se expressar livremente sobre o assunto
em questao.

A pesquisa exploratoria é realizada especialmente quando o tema
escolhido €& pouco explorado e torna-se dificil formular hipdteses
precisas, também por se tratar de um estudo relativamente novo e
pouco pesquisado no universo académico, envolve levantamento
bibliografico e documental, entrevistas ndo padronizadas e estudos de
caso (GIL, 2011). Os principais tracos a adotar ao longo de uma
entrevista exploratéria € ter o minimo de perguntas, interver da forma
mais aberta possivel, evitar intervir no conteddo, procurar que a
entrevista se desenrole num ambiente e num contexto adequado
(QUIVY; CAMPENHOUDT, 1992). J4 as pesquisas descritivas tém

como objetivo descrever as caracteristicas de uma determinada
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populacdo ou fenébmeno, ou o estabelecimento de relacbes entre
variaveis (GIL, 2011).

Apés apresentado o referencial teérico, o presente trabalho
oferece os critérios de mensuracdo dos dados analisados, os dados

sao apresentados quanto a fonte, coleta e tratamento.

3.3 INSTRUMENTO DE PESQUISA

O instrumento adotado para a realizacao das entrevistas foi um
formulario com questdes semi-estruturadas com perguntas abertas e
fechadas elaboradas de acordo com o0 esquema derivado de
abordagens tedricas que nortearam a entrevista como demonstrado na
figura 5. O qual aborda os temas descritos na literatura de Amartya Sen,

sem inibir possiveis descobertas sobre o fenédmeno estudado.
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Figura 5 - Esquema para elaboragao do formulario a partir da abordagem do MacromarketingExpandido.
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de Sen (2010).
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O formulario continha questdes onde a resposta foi descrita pelo
pesquisador por meio de observacdo das caracteristicas e
comportamento das familias durante as entrevistas e conversas
informais, tanto na primeira visita como na segunda.

A entrevista é definida como a técnica onde o0 pesquisador se
apresenta ao entrevistado e |he formula perguntas com o objetivo de
obter as respostas necessarias a sua pesquisa, € bastante adequada
para a obtencdo de informacgdes acerca do que as pessoas sabem,
créem, esperam, sentem ou desejam, pretendem fazer, fazem ou
fizeram, bem como acerca das suas explicagcdes ou razdes a respeito
das coisas precedentes (GIL, 2011).

O formulario semi-estruturado é recomendado nos estudos
exploratorios, pois visa abordar realidades do entrevistado com
perguntas fechadas, e oferece uma visdo mais aproximada do
problema pesquisado como as perguntas abertas. E o instrumento de
observacao permite ao pesquisador descobrir como algo efetivamente
ocorre, pois a presenca do pesquisador pode provocar alteragcdes no
comportamento e nas respostas do investigado e podendo produzir

resultados pouco confiaveis.

3.4 COLETA E ANALISE DOS DADOS

A pesquisa de campo ocorreu em duas etapas, em ambas foi
realizada uma visita & comunidade estudada, compreendido no periodo
de marco a abril de 2014.

Na primeira etapa foi utilizada a técnica de observacao

participante simples, com o intuito de conhecer o local do estudo,
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vivenciar a realidade e facilitar a obtencao de dados, propiciando uma
melhor compreenséo dos participantes e das caracteristicas locais. E
importante ressaltar que antes do primeiro contato foi realizado um
estudo dotado de conhecimento prévio das peculiaridades do grupo a
ser pesquisado, com a finalidade de garantir a correta interpretacéo e
entendimento do que esta sendo observado.

Na segunda etapa foi realizada a entrevista tendo como material
de apoio um formulario semi-estruturado de acordo com as dimensofes
do modelo Macromarketing Expandido (qualidade de vida, ambiente e
liberdade substantiva) e a teoria de Amartya Sen.

Os dados coletados foram inseridos e analisados no Software
Atlas Ti 6.0 (licenca do Programa de Pos-Graduacdo Mestrado em
Administracdo - PPGMAD da Universidade Federal de Rondonia -
UNIR), que tem por objetivo ajudar o pesquisador a registrar, organizar
e possibilitar o acompanhamento dos registros efetuados, contribuindo
para a confiabilidade do estudo.

O Atlas Ti permite algumas vantagens em relacdo a técnicas
antigas empregadas na analise de conteudo, pois é possivel analisar e
gerenciar varios tipos de documentos ou instrumentos de coleta de
dados, como respostas as questdes abertas de questionarios, relatorios
de observacao, cartas, além de audio (transcricdo de entrevistas néo-
estruturada, mausicas, reunides, palestras, entre outros), imagens e
videos (gravagbes de reportagens televisivas, aulas, filmes, entre
outros), os principais elementos do Atlas Ti podem ser visto no quadro
2 (QUEIROZ; CAVALCANTE, 2011).
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Quadro 2 - Principais elementos do Atlas Ti.
ELEMENTOS DESCRIGAO

Unidade hermenéutica
(Hermeneutic unit)

Reune todos os dados e os demais elementos.

Sao os dados primarios coletados. Em geral, sao transcricbes de
entrevistas e notas de campo e de checagem. Sdo denominados de Px,
onde x € o numero de ordem.

Trechos relevantes das entrevistas que geralmente estao ligados a um
Citacoes codigo. Sua referéncia é formada pelo numero do documento primario
(Quotes) onde esta localizada, seguido do seu numero de ordem dentro do
documento. Também constam da referéncia as linhas inicial e final.

Sao os conceitos gerados pelas interpretagdes do pesquisador. Podem
estar associados a uma citagdo ou a outros cédigos. Sao indexados pelo
Caddigos nome. Apresentam dois numeros na referéncia. O primeiro se refere ao
(Codes) numero de citagdes ligadas a ele; e o0 segundo, ao numero de cédigos. Os
dois numeros representam, respectivamente, o grau de fundamentagao
(groundedness) e o de densidade (density) do codigo.

Notas de analise Descrevem o histérico da interpretagao do pesquisador e os resultados

Documentos primarios
(Primary documents)

(Memos) das codificagdes até a elaboragao final da teoria.
Sao 0s elementos mais poderosos para exposigdo da teoria. Sao
Esquemas representagoes graficas das associagdes entre os codigos (categorias e
(Netview) subcategorias). O tipo das relagdes entre 0s codigos é representado por
simbolos.
Comentario Todos os elementos podem e devem ser comentados, principalmente os
(Comment) codigos, fornecendo informagdes sobre seu significado.

Fonte: BANDEIRA-DE-MELLO; CUNHA (2003).

E importante destacar que o Atlas Ti n&o realiza todo o
procedimento de andlise, € necessario que o pesquisador conheca as
potencialidades do software para adequa-lo a teoria de base utilizada
para analise.

Os dados foram tabulados no Software Microsoft Excel 2013,
para a realizacdo de andlises estatisticas. Para a analise estatistica
foram utilizados os seguintes testes:

e T de Student: para a comparacdo entre a média de duas

variaveis.

e Anova: para a comparacgao entre a media de varias variaveis.

e Tukey: para demonstrar onde ocorreu a significancia estatistica

no teste Anova.

e Qui-quadrado: para comparar duas proporgoes.
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Para a realizacdo dos testes acima citado, foram utilizados os
Softwares GraphPad Prism 6.0 verséo trial (T de Student, Anova e
Tukey) e Epi Info 7.0 licenca livre (Qui-quadrado).

O GraphPad Prism € um programa de graficos estatisticos usado
por diversos pesquisadores no mundo, esse software contém mdutlipas
funcdes para sintese e andlise de gréaficos, tanto de barras como
usando plano cartesiano. Tendo como diferencial, trés maodulos
simultaneos, um contendo a tabela com valores, outro os comentarios
do projeto, e por fim o grafico resultante (GRAPHPAD, 2014).

O Epi Info € um software de dominio publico criado pelo Centers
for Disease Control and Prevention (CDC), desenvolvido inicialmente
para atender estudos epidemiolégicos na area da saude. Porém, devido
a sua facil utilizacdo e acesso livre 0 mesmo vem sendo utilizado em
diversas areas para 0 gerenciamento e analise de banco de
informagdes individualizados em constante renovagéo, atendendo as
necessidades emergentes de pesquisadores em varias partes do
mundo. Sendo utilizado tanto para estatistica paramétrica e néao
paramétrica (CDC, 2014).

Foi utilizado o modelo Macromarketing Expandido conforme
figura 6 para identificacdo da ocorréncia das dimensdes (qualidade de
vida, ambiente e liberdade substantiva) no inicio do assentamento, e se
no periodo analisado houve a ocorréncia das dimensdes
(desenvolvimento, globalizacdo e mercados) para a verificacdo da
evolucdo das dimensdes (qualidade de vida, ambiente e liberdade

substantiva).
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Figura 6. Esquema de analise dos dados a partir do modelo Macromarketing

Expandido.

Fonte: Elaborado a partir do modelo de Kilbourne (2004).
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 PERFIL SOCIOECONOMICO DOS COLETORES DA CASTANHA-
DA-AMAZONIA

Dos sete entrevistados 57,1% tem idade superior a 60 anos e
42,9% tem idade entre 32 a 40 anos, 71,4% sao do género masculino
e 28,6% do feminino, a grande maioria 85,7% tem como escolaridade
o Ensino Fundamental incompleto e 14,3% nao séo alfabetizados. A
procedéncia dos entrevistados sao diversas, sendo 42,9% da regidao
Sudeste, 28,6% do Sul, 14,3% do Centro-Oeste e 14,3% do Norte. O
tempo de residéncia no assentamento também é variado com 28,6%
residindo a mais de 10 anos, 28,6% de 7 a 9 anos, 28,6% de 4 a 6 anos

e 14,3% de 1 a 3 anos, como descritos na tabela 1.

Tabela 1. Perfil dos entrevistados.

Identificacdo Idade Tempo de N°

entrevistado (anos Género ESCOI:”dad Proczdenu residénci  Filho
S ) ano local S
. Masculin  Fundamental i )
Entrevistado 1 65 Minas Gerais 7 a9 anos 4
o] Incompleto
) o Fundamental »
Entrevistado 2 40 Feminino Espirito Santo 1 a 3 anos 5
Incompleto
) Masculin Fundamental )
Entrevistado 3 62 Rondénia 4 a 6 anos 6
o] Incompleto
) Masculin Fundamental
Entrevistado 4 38 Parana 4 a 6 anos 4
o] Incompleto
) Masculin Nao Mato Grosso 10 anos ou
Entrevistado 5 61 ) ) 2
o] Alfabetizado do Sul mais
) o Fundamental ] ]
Entrevistado 6 33 Feminino Minas Gerais 7 a9 anos 1
Incompleto
. Masculin ~ Fundamental i 10 anos ou
Entrevistado 7 32 Parana ) 2
o] Incompleto mais
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Outro ponto que pode ser observado na tabela 1 € o numero de
3,4 filhos por casal, essa média esta acima da média nacional que é
1,9 filhos por casal, e da regido norte que € 2,5 filhos, essa que € a
regido com maior média do Brasil (IBGE, 2014). Agora se comparar
com outros assentamentos no Brasil como o assentamento Serraria no
municipio de Tamarana estado do Parand pode-se notar um
comportamento semelhante, com uma média de 3,7 filhos por casal,
fato que demonstra a mudanca cultural ocorrida ndo s6 nas cidades
como também no meio rural, pois antigamente as familias rurais eram
numerosas, o que representava mais bragos para a lavoura; atualmente
por razdes econdmicas e sociais, a situacao € inversa (MOURA, 2001),
diferentemente do Peru onde nos assentamentos humanos se tem uma
média de 4 a 6 filhos por casal, semelhante aos padrdes brasileiros ha
alguns anos (PIURA, 2014).

As familias em estudo diversificam em relacédo as suas atividades
principais, variando tanto em namero, quanto em tipos de lavouras do
periodo de chegada ao assentamento até o ano de 2013, conforme
descrito na tabela 2.

No ano em que as familias foram assentadas, o extrativismo da
castanha-da-Amazonia e a banana eram o0s principais produtos
usufruidos pelos assentados, respectivamente. De acordo com 0s
entrevistados a castanha constituia-se em uma 6tima alternativa, visto
gue as lavouras ainda estavam sendo plantadas, e havia uma grande
guantidade de castanheiras na floresta, pois a regido ainda era pouco
desmatada. A extragdo da castanha-da-Amazonia também é a principal
atividade econbémica de 50% das familias do nucleo Cupu no Par4,
onde as familias utilizam esse produto na alimentagdo com consumo in

natura da améndoa e do leite como condimento, o ouri¢o é usado para
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remedio, carvao e também no artesanato, e a casca da arvore € usada
como cha para combater verminoses (PEREIRA et al.,, 2009), essa
alternativa também é usufruida em assentamento localizado no
municipio de Juruena em Mato Grosso, sendo considerado modelo de
coleta e processamento da castanha-da-Amazénia (BARBANT, 2012),
desta maneira a fazenda S&o Nicolau é um exemplo de organizacéo e
facilitacdo da colheita desse produto (ONF-BRASIL, 2008).

Tabela 2. Principais produtos da lavoura e da floresta do assentamento
Canaa.
Ano em gue foi assentado
Produtos Entl Ent2 Ent 3 Ent 4 Ent 5 Ent 6 Ent 7 Total
Milho 1 - - - - - - 1
Arroz 1
Feijao 1
Banana S
Mandioca =
Castanha 1
Café -
Cacau - -

IS TSN

w|w|k|

k] (]
[

P =N B RN
[EEy

RN R W=

Ano de 2013
Produtos Entl Ent2 Ent 3 Ent 4 Ent 5 Ent 6 Ent 7 Total
Café 1 1 1 1 1 - 1
Banana 1 1 1 1
Mandioca 1 - -
Feijao -
Milho -
Arroz -
Castanha -
Cacau - 1 1
Legenda: Ent = Entrevistado.
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A banana foi a segunda cultura mais produzida, provavelmente
devido sua rapida producdo e mercado garantido na regido, além da
producdo periodica, essas mesmas caracteristicas também foram
observadas em novos assentamentos no estado do Parana (ALVES;
HOMMA, 2004). Essa alta producdo de banana em assentamentos
também é observado em assentamentos de outros estados brasileiros,

sendo relevante em Minas Gerais (CUNHA, 2003), principal cultura no
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assentamento Colibri no estado do Acre (FERREIRA; et al., 2008), e a
segunda principal cultura, e maior cultura frutifica em assentamentos
rurais da zona da mata no estado de Pernambuco (PEREIRA; SOUSA,
2004; ALVES et al., 2012).

No ano de 2013 a banana e o café foram respectivamente 0s
produtos mais produzidos, a justificativa da banana ainda é o grande
mercado para o produto, a periodicidade anual com coletas semanais
ou quinzenais, que também é observada no estado do Acre
(FERREIRA et al., 2008), além do bom preco do produto. Essa
manutencdo da producdo da banana ndo € observada no sudeste
paranaense, pois em decorréncia da falta de manejo e da proliferacéao
de doencas nos bananais, os assentados colhem no maximo dois
cachos por touceira, abandonam o bananal e deixam formar a
pastagem (HOMMA et al., 2001).

A producgdo de café é resultado da lavoura iniciada nos anos
iniciais, nesse mesmo sentido também é importante destacar as
lavouras de cacau que ja estdo dando retorno e em consonancia com
essas culturas é produzida lavouras de milho em SAFs, aproveitando
0S espacos entre as plantas. O café também é a segunda principal
cultura no assentamento Amaralina, localizado no municipio de Vitéria
da Conquista, Bahia, estando presente em 68% das propriedades
(CERQUEIRA et al., 2002), sendo ainda mais representativo no
assentamento Primeiro do Sul, em Campo do Meio, Minas Gerais onde
€ considerado a principal cultura do assentamento, e assim como no
presente estudo eles também utilizam do SAFs em 78,6% das familias,
onde entre as lavouras de café, sdo cultivados milho, feijao, banana,
mamao e abobora (MOTA et al., 2010), esse tipo de lavoura no sistema

SAFs é incentivado pelo Ministério do Meio Ambiente (MMA), sendo
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disponibilizado gratuitamente o livro “Sistemas agroflorestais em
assentamentos de reforma agraria”, demonstrando alguns resultados e
vantagens desse tipo de cultura (ASSUMPCAO et al., 2002).

O numero de familias que coletam a castanha-da-Amazonia foi
reduzido, a explicacdo dada pelos entrevistados é a diminuicdo das
arvores proximas as residéncias, que ocorreu devido ao avanco da
lavoura e ao aumento do desmatamento, e de outras culturas
produzidas pelos assentados 0 que necessita de um maior
envolvimento nas atividades, além do baixo preco do produto, o que
desmotivou algumas familias a continuarem coletando. Um estudo
realizado no municipio de Manicoré estado do Amazonas, também
descreve a diminuicao de coletores da castanha-da-Amazonia por dois
motivos semelhantes aos do presente estudo, como 0 aumento na
renda de outras atividades produtivas, que corresponde a uma reducao
no esforgco de coleta da castanha-da-Amazonia e a distancia dos
castanhais (CORTEZ, 2011), que vem aumentando provavelmente
pelo desmatamento de regides proximas as residéncias. A questao do
baixo preco pago pela castanha-da-Amazoénia também ja foi relatado
em outro estudo realizado em Rondonia, que descreve que o0s coletores
enfrentam um grande problema, o baixo preco pago pelos
atravessadores e a centenaria falta de apoio e motivacao por parte das
instituicdbes do governo (SOUZA-FILHO et al., 2010) que ainda
apresenta um mercado interno pouco desenvolvido (ENRIQUEZ,
2009).

Essa reducédo da coleta da castanha-da-Amazonia também pode
ser percebida no cenario nacional, pois até 1990 o Brasil produzia cerca
de 50 mil toneladas e era considerado o lider no mercado mundial, com

aproximadamente 80% da producao, esta que vem diminuindo (cerca
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de 30 mil toneladas anuais) e a Bolivia passou a liderangca com uma
producao anual de cerca de 50 mil toneladas (TAVARES et al., 2010).

Os entrevistados também relatam que a coleta da castanha-da-
Amazonia € um trabalho pesado e o aumento da idade dificulta essa
atividade, em contrapartida o niumero de pessoas que participam da
coleta nessas familias aumentou de 2,1 para 3 pessoas por familia. A
idade elevada é considerada uma desvantagem para esse tipo de
trabalho, visto que reduz o potencial do individuo para auferir renda e
converter renda em capacidade (CRESPO; GUROVITZ, 2002).

No inicio do assentamento a castanha coletada era utilizada para
consumo préprio e vendida no comércio de cereais nos municipios de
Ouro Preto do Oeste e Jaru, ja atualmente a venda € diretamente ao
consumidor, principalmente por meio de encomendas e também pelo
repasse para uma integrante do assentamento que possui uma banca

na feira municipal de Jaru como pode ser visto na figura 7.

Figura 7. Venda de castanha-da-Amazénia na feira municipal de Jaru.
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A figura 7 mostra uma coletora de castanha moradora do
assentamento Canaa que vende seus produtos e de outros assentados
na feira municipal de Jaru aos sabados e domingos. Essa mudanca de
comercializacdo da castanha, sendo hoje diretamente aos
consumidores ocorreu devido ao baixo pre¢co pago pelas cerealistas, e
essa diminuicdo da satisfacdo com o preco pode ser observado no

grafico 2.
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Grafico 2. Satisfagcdo com arenda da castanha-da-Amazonia. A - inicio
em que foi assentado e B - em 2013.

Dos 85,7% que consideravam a renda com a castanha-da-
Amazonia muito boa ou boa, apenas 42,9% continuam considerando
boa, além de outros 42,9% que optaram por ndo mais coletar. Os
entrevistados também descrevem que atualmente a participacdo da
castanha-da-Amazonia na renda mensal auxilia nas pequenas
despesas, durante os meses de Novembro a Janeiro.

A média do numero de produtos usufruidos pelos assentados
aumentou significativamente em relacdo ao periodo de chegada ao

assentamento até o ano de 2013, como descrito no gréafico 3.
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Grafico 3. Média do numero de culturas produzidas no assentamento Canaa,

no ano que as familias foram assentadas e no ano de 2013.
Teste T de Student: significativo para: * (p<0,05) ** (p<0,01) *** (p<0,001).
Legenda: NCI = Média do numero de cultuas no inicio no ano de 2003. NCA = Média do nimero
de culturas no ano de 2013.

Esse aumento significativo (p<0,01) em relacdo ao numero de
culturas foi um dos argumentos para a diminuicdo das familias
coletoras da castanha-da-Amazonia, visto que essas culturas geram
maior trabalho e consequentemente maior renda, para os assentados,
como pode ser percebido na tabela 3, esse aumento no niumero de
atividades de subsisténcia também € relatado com significancia
estatistica (p<0,05) em outras pesquisas, sendo considerado como
principal responsavel da melhoria da renda familiar (LIMA; LOPES,
2012). Os entrevistados também relatam ndo haver desempregados na
familia, porém, como todos trabalham no préprio sitio, nenhum
apresenta carteira de trabalho assinada e ndo recebem seguro
desemprego, esses também nao contribuem com o Instituto Nacional
do Seguro Social (INSS) e nenhum dos moradores € aposentado,
esses dados estdao de acordo com os do assentamento Che Guevara

no municipio de Ocara, Ceara, onde apenas 5% dos moradores
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possuem carteira assinada e isso reflete diretamente na auséncia do
seguro desemprego (ARAUJO et al., 2009), e o estudo de Bergamasco
(1997) que descreve que a maioria dos assentados nao possuem
aposentadoria pela Previdéncia Social. Infelizmente essa realidade
pode estar ocorrendo devido a falta de conhecimento dos assentados
sobre a Previdéncia Social que oferece um tratamento especial para
aposentadoria do trabalhador rural, pois essa € a Unica classe
trabalhadora que pode receber todos os beneficios oferecidos pelo
INSS mesmo sem pagar o valor de contribuicdo, uma vez que, quem
trabalha na zona rural basta provar que trabalha como lavrador para se
beneficiar dos recursos (INSS, 2014). Porém, nem sempre a teoria se
aplica a pratica, pois diversos trabalhadores rurais estdo encontrando
dificuldades de comprovacgao de suas atividades rurais junto ao INSS e
a diferenciacdo entre atividade em regime de economia familiar e
atividade de emprego rural que muitas vezes € controversa (PAIVA,
SANTOS, 2004).

Tabela 3. Renda da familia e renda per capita.

Ano em que foi assentado Ano de 2013
Identificacdo Renda mensal Renda per Renda Renda per
entrevistados familiar Capita mensal capita
familiar
) S6 para o S6 para o
Entrevistado 1 1.200,00 600,00
sustento sustento
Entrevistado 2 600,00 150,00 1.100,00 220,00
Entrevistado 3 500,00 250,00 1.200,00 600,00
Entrevistado 4 800,00 133,30 1.800,00 300,00
] S6 para o S6 para o
Entrevistado 5 2.300,00 2.300,00
sustento sustento
] S6 para o S6 para o
Entrevistado 6 1.500,00 500,00
sustento sustento
] S6 para o S6 para o
Entrevistado 7 1.400,00 700,00
sustento sustento
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No ano de 2013, a renda per capta do entrevistado 5 foi declarada
bem acima da média dos demais entrevistados, porém, os resultados
nem sempre representam a realidade, neste caso o entrevistado reside
sozinho e tem idade superior a 60 anos, e uma pessoa mais velha pode
necessitar de mais renda, isso implica que a pobreza real “no que se
refere a privacdo de capacidades” pode ser mais intensa do que possa
parecer no espaco da renda (CRESPO; GUROVITZ, 2002).

Por isso deve-se observar o igualitarismo que é uma auténtica
igualdade complexa, que tem profundas implicacbes no ambito das
capacidades, pois nenhuma concepcao de justica social de base
equitativa pode desconsiderar o gigantesco papel das condi¢cbes na
existéncia humana, tanto no campo das possibilidades de uma pessoa
alcancar uma vida livre de enfermidades, quanto da ampliagcdo das
capacidades e funcionamentos, caso goze de boa saude (SEN, 2002).
Assim, esta deve ser encarada como um dos pressupostos
fundamentais para a composicao de qualquer ideia de justica, onde
rendas iguais podem ainda deixar bastante desiguais nosso potencial
de fazer o que podemos valorizar fazer, visto que uma pessoa
incapacitada nao pode realizar funcionamentos do modo que uma
pessoa com o “corpo habil” pode, ainda que ambas tenham exatamente
a mesma renda (SEN, 2001). Isso leva a reorientacdo da
universalizacao de recursos, mas de forma diferenciada, seguindo a
“formula” aristotélico-seniana de justa distribuicdo desigual, que se
mostra como melhor caminho para a maior equidade entre pessoas
com diferentes condices (ARISTOTELES, 1985; BERTI, 1998;
KERSTENETZKY, 1999; LUCCHESE, 2003; RIBEIRO, 2003;
SCHUTZ, 2002; SEN, 1992; SIQUEIRA-BATISTA; SCHRAMM, 2005;
DAVIS, 2011; MARIN; QUINTANA, 2012).
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A renda mensal das familias declaradas pelos entrevistados
apresenta um aumento de 552,7% e a renda per capita um aumento de
978,6% como esta constatado no gréafico 4, e de acordo com todos 0s
entrevistados, a renda familiar € usufruida de maneira conjunta, e
mesmo com esse aumento na renda os entrevistados se consideram
como pobres, pois ndo levam em consideracao apenas a renda salarial
e sim as condi¢cdes de vida, podendo a pobreza ser definida de forma
genérica como a situacao na qual as necessidades ndo séo atendidas
de forma adequada (ROCHA, 2003), divergindo da teoria de Rawls
(1997) e estando de acordo com a teoria de Sen (1999; 2000) que
descreve que a pobreza deve ser vista como privacao de capacidades
basicas em vez de meramente como baixo nivel de renda, que é o
critério tradicional de identificacdo da pobreza, onde deve ser refletido
0 questionamento de Martinello (2011), por que a reforma agraria
permanece como maneira viavel de se combater a pobreza? Visto que

pobreza néo esta unicamente ligada a renda familiar ou per capita.
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Gréfico 4. Renda mensal e renda per capita familiar.
Anova e Tukey: significativo para: * (p<0,05) ** (p<0,01) *** (p<0,001).
Legenda: RMFI = Renda mensal familiar no inicio. RMFA = Renda mensal familiar ano de 2013.
RPCFI = Renda per capita familiar no inicio. RPCFA = Renda per capita familiar no ano de 2013.
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A renda mensal e per capita familiar do ano de 2013 tiveram
diferencas significativas em relagdo ao ano em que as familias foram
assentadas com respectivamente (p<0,001) e (p<0,05), estando
também acima da renda gerada em assentamentos rurais do Rio
Grande do Norte, onde apenas 9,3% recebem acima de dois salarios
minimos (R$1.448,00 reais) (LIMA; LOPES, 2012), por outro lado ficou
abaixo da renda do assentamento Loroty no estado de Tocantins com
uma renda familiar mensal de (R$10.474,48 reais) e a renda per capita
de (R$2.355,44 reais), porém, nesse assentamento os moradores
também desenvolvem atividades nao agricolas (VIEGAS, 2005),
diferentemente das familias entrevistadas, onde todos trabalham
exclusivamente no proéprio sitio.

O Brasil encontra-se entre 0s paises em que a renda per capita €
suficiente para garantir o minimo essencial a todos os seus habitantes,
no entanto, pela iniquidade na distribuicdo de renda, mantém-se como
uma nacdo em que subsistem a privacdo e as distancias sociais
(BARROS et al., 2000; ROCHA, 2003; SIQUEIRA-BATISTA;
SCHRAMM, 2005).

O aumento na renda dos assentados entrevistados reflete
diretamente na satisfacdo com a renda total das familias, conforme

pode ser observado no grafico 5.
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Gréfico 5. Satisfacdo com a renda total, A inicio em que foi assentado
e B ano de 2013.

No inicio do assentamento 100% das familias consideram a renda
razoavel ou péssima, enquanto no ano de 2013 sdo 42,9% que
consideram razoavel, com uma reducéo de 57,1%. Com a melhoria na
renda os moradores comecgaram a poupar para investir na agricultura,
represas (acude), compra de gado, melhorar o piso da casa (pois
28,6% ainda apresentam piso de terra batido nas residéncias),
investimentos no sitio e aquisicdo de automovel. Os dados estéo
semelhantes aos assentamentos do estado de Santa Catarina e Cear4,
onde aproximadamente 45%, consideram razoavel ou péssimo
(ECODEBATE, 2010; GLOBO-RURAL, 2010) e abaixo do
assentamento Lagoa Grande, em Dourados, Mato Grosso do Sul, onde
28,6% consideram razoavel ou péssima (SANGALLI, 2013) uma das
possiveis explicacdes para essa diferenca € o tempo de existéncia do
assentamento Lagoa Grande que existe ha aproximadamente 20 anos,
0 dobro do assentamento Canaa.

O aumento na renda familiar influenciou diretamente o nimero de
refeicdes diarias do inicio do assentamento até o ano de 2013 como

esta demonstrado no grafico 6.
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Gréafico 6. Numero de refei¢cbes diarias.
Teste T de Student: significativo para: * (p<0,05) ** (p<0,01) *** (p<0,001).
Legenda: NRDI = Numero de refei¢gbes diarias no inicio. NRDA = Nimero de refei¢cdes
diarias atual 2013.

O numero de refeicbes diarias do ano de 2013 em relacdo ao ano
em que as familias foram assentadas apresentou diferenca significativa
(p<0,05), onde os entrevistados relatam que hoje possuem diversos
pomares, produzem queijo e requeijao com o leite retirado no préprio
sitio e também fazem pées e biscoitos, o que auxilia nos lanches entre
as principais refei¢cdes principalmente para os que possuem filhos.

E interessante perceber que apesar do nimero de refeicdes
diarias ter aumentado, o percentual da renda familiar investido na
alimentacao reduziu significativamente (p<0,001) como pode ser visto
na tabela 4.

A diferenca poderia ser ainda maior, visto que todas as familias
no inicio do assentamento recebiam cesta de alimentacao do Instituto
Nacional de Colonizacéo e Reforma Agréaria (INCRA), e esta néo vem
sendo mais entregue aos assentados por opcao deles mesmos, pois
alegam que estragava muito alimento, se ainda estivessem recebendo

a cesta o investimento com alimentacdo no ano de 2013 seria bem
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menor. Mesmo com a reducao do percentual da renda familiar investido
em alimentacédo ainda assim esta acima da meédia nacional, tanto para

os de menor faixa de renda 32,68%, como os demais 9,04% (IBGE,

2004).
Tabela 4. Porcentagem da renda destinada a alimentacao.
Identificacao Ano em que foi Ano de 2013
entrevistados assentado
Entrevistado 1 100% 50%
Entrevistado 2 100% 75%
Entrevistado 3 0% 50%
Entrevistado 4 50% 50%
Entrevistado 5 100% 25%
Entrevistado 6 100% 75%
Entrevistado 7 100% 50%
Média 79% 5400 ***

Qui-quadrado: significativo para: * (p<0,05) ** (p<0,01) *** (p<0,001).

O entrevistado 3 descreve que a cesta recebida pelo INCRA era
suficiente para alimentacdo de sua familia, essas cestas foram
adquiridas com recursos do Governo Federal por meio da Companhia
Nacional de Abastecimento (CONAB), em acao integrada do programa
fome zero, destinado a promover seguranca alimentar e nutricional para
pessoas com dificuldades de acesso a alimentos (INCRA, 2013).

E importante ressaltar que, mesmo com o aumento significativo
do namero de culturas, renda familiar, satisfacdo com a renda e menor
percentual de investimento com alimentacao, a jornada de trabalho do
inicio do assentamento das familias e em 2013 nao tiveram diferencas

significativas (p>0,05) conforme demonstrado no gréafico 7.
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Gréfico 7. Jornada diaria de trabalho.
Teste T de Student: Nao significativo (p>0,05).
Legenda: JDTI = Jornada de trabalho inicio. JDTA = Jornada de trabalho ano de 2013.

A provavel explicacdo é que no inicio os esforgcos eram
direcionados principalmente a plantacdo da lavoura, e atualmente para
a manutencao e novos investimentos das mesmas, visto que a media
de moradores por familia no inicio do assentamento e em 2013
permanece a mesma com trés pessoas.

Todas as melhorias descritas anteriormente, refletiu em relacéo a
melhoria da satisfacdo em relacdo a forma de vida do inicio para o ano

de 2013 como pode ser visto no grafico 8.
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Gréfico 8. Satisfacdo quanto a forma de vida, A - inicio em que foi
assentado e B - ano de 2013.

Inicialmente 100% dos entrevistados descreveram como razoavel
ou péssima sua forma de vida, ja no ano de 2013 apenas 28,6%
descrevem como razoavel ou péssimo, e 71,5% relatam como bom e
muito bom a maneira de como levam a vida. Na perspectiva de Sen
(2000) e Candido (2001), essa melhoria na satisfacao teve influéncia
na quebra de privacbes, como esta de posse da propria terra e dos
bens adquiridos em decorréncia disso. Pois 0 que as pessoas
conseguem realizar € influenciado por oportunidades econdmicas,
liberdades politicas, poderes sociais e por condi¢cdes habilitadoras
(MARQUES, 2010).

Sen (1985) acredita que uma “vida boa” esta liga a escolhas
genuinas, de modo que ninguém seja obrigado a viver de alguma forma
especifica. Assim a liberdade pode ser vista como intrinsecamente
importante para uma boa estrutura social, pois uma boa sociedade

também é, nesta concepcédo, uma sociedade de liberdade (SEN, 2001).
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4.2 QUALIDADE DE VIDA E AMBIENTE DOS COLETORES DA
CASTANHA-DA-AMAZONIA

O termo qualidade de vida € uma expresséo relacionada as
condicdes de vida de um ser humano que envolve o bem estar fisico e
mental, além de convivio social entre familiares e amigos em um
ambiente com suas mudltiplas interligacbes como saude, educacéo,
habitacdo e saneamento basico, ndo devendo este conceito ser
confundido com padréo de vida este que quantifica a qualidade de bens
e servicos disponiveis.

Liss (1994), apresenta um ensaio que focaliza a relacdo entre os
conceitos de necessidade e qualidade de vida, para ele os conceitos
apresentam uma relacao causal, onde a satisfacao das necessidades
fundamentais resultem em alto grau de qualidade de vida ou um alto
grau de qualidade de vida leva as necessidades satisfeitas.

As necessidades dos assentados também foram pesquisadas no
presente estudo afim de conhecer sua relagdo com a qualidade de vida
e ambiente do assentamento como descrito na tabela 5.

Mesmo com todas as melhorias relatadas, os entrevistados
descrevem diversas necessidades enfrentadas no assentamento e
embora existam diferencas em relacdo as necessidades, a média do
namero destas do inicio do assentamento e do ano de 2013 néo teve
diferencas significativas (p>0,05), conforme estatistica apresentada no

grafico 9.
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Tabela 5. Principais necessidades.
Ano em que foi assentado

FATTleleE E{‘t Ent2 Ent3 Ent4 Ent5 Ent6 Ent7  Total
Moradia 1 - 1 - 1 1 1 5
Estrada 1 1 1 1 1 1 1 7
Energia 1 1 1 1 1 1 1 7
Escola 1 1 - - - - - 2

Transporte 1 1 1 1 1 1 1 7

Saneamento
basico - 1 - - 1 - - 2
Malaria 1 - 1 1 1 1 1 6
Postp de i i 1 i i i i 1
saude
Investimento 3
na lavoura 1 1 1 - - - -
FEIE A 1 1 1 1 1 1 1 7
apoio
Ano de 2013

ATl E{“ Ent2 Ent3 Ent4 Ent5 Ent6 Ent7  Total
Moradia - 1 - - - - - 1
Estrada 1 1 1 1 1 1 1 7
Energia 1 1 1 1 1 1 1 7
Escola - - - 1 - - - 1

Transporte 1 1 1 1 1 1 1 7

Saneamento
basico - 1 1 1 - - - 3
Malaria - - - - - - - 0
Posto de 1 1
saude 1 1 1 1 1 7
Investimento
na lavoura - - - - - - - 0
Pl ol 1 1 1 1 1 1 1 7
apoio

Legenda: Ent = Entrevistado

Independente de ndo haver significancia estatistica em relacéo a
guantidade de necessidades enfrentadas, é possivel observar uma
melhora consideravel utilizando a analise qualitativa onde pontos
cruciais foram avancados, ambos que refletem diretamente na

gualidade de vida e ambiente.
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Grafico 9. Principais necessidades enfrentadas.
Teste T de Student: N&o significativo (p>0,05).
Legenda: PNI = Principais necessidades no inicio. PNA = Principais necessidades no ano
de 2013.

No inicio o investimento na lavoura também era uma
necessidade, no ano de 2013 alguns dos entrevistados descrevem que
pretendem investir ainda mais na lavoura, porém, ndo descrevem isso
como necessidade e nem prioridade.

A moradia € uma das principais necessidades da populacdo
brasileira, ndo sendo diferente entre os entrevistados, no inicio do
assentamento 57,1% moravam em barraco de lona conforme figura 8,
e 42,9% em casa de madeira com telha Eternit (média de 3,1 comodos
por casa), esta Ultima que representa 100% das residéncias dos
entrevistados no ano de 2013 como mostra a figura 9, esse grande
numero de residéncias de madeira é provavelmente devido a
disponibilidade de matéria prima, durante a formacédo dos lotes em

virtude do desmatamento.
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Figura 8. Barraco de lona: A. vista lateral, B. vista frontal.

A dificuldade no inicio do assentamento ja € descrita por outros
autores, que relatam que a fase inicial de chegada ao assentamento é
bastante dificil, pois tudo na propriedade esta para ser construido,

inclusive o local de moradia (LEITE et al., 2004).

Figura 9. A e B. Casa de madeira com telha Eternit.

As condicOes atuais das residéncias do presente estudo estao
abaixo das observadas nos estados de Sergipe, Bahia e Para onde a
maioria das casas possuem paredes de alvenaria, cobertura de telha
ceramica e trés ou mais comodos (SOUSA et al., 2012; LEITE et al.,
2004). A alvenaria também €& a principal matéria prima de 85% das
residéncias em assentamentos de Rio Grande do Norte (SOUSA et al.,

A Evolucéo das Dimens6es do Macromarketing Expandido no Processo Ext.. Stricto Sensu Editora, 2019.




2004). Porém, mesmo as residéncias estando abaixo do nivel de outros
assentamentos, se for analisado os padrées minimos de moradia digna
em relacdo a sua estrutura, tanto em relacdo ao material utilizado nas
construgcbes (madeira) como na média de quantidade de pessoas por
coémodo - onde residéncias com 3 a 4 comodos sao indicadas para até
4 pessoas (BARBO; SHIMBO, 2006) - estando as moradias do
assentamento Canaéa dentro desse padréo, visto que apresenta uma
meédia de 3 pessoas por residéncia.

O direito a uma moradia ndo se limita apenas ao conceito de
propriedade, é tdo importante quanto os direitos a vida e a saude, pois
se contempla e repercutem diretamente na esfera moral e material dos
atores sociais, tratando-se de um direito fundamental, essencial a
dignificacdo da pessoa humana nao podendo dela ser desvinculado,
sob pena de afrontar o minimo essencial a uma vida digna (RANGEL;
SILVA, 2009).

Todas as casas no inicio nado tinham energia elétrica nem
aparelhos de eletrodomésticos e/ou eletrénicos, no ano de 2013, 71,4%
das residéncias possuem energia, sendo gerada por motor a diesel e
placa solar apenas poucas horas por dia, somente um morador nao
possui eletrodoméstico e/ou equipamentos eletrénicos, o restante tem
uma meédia de 3,7 equipamentos por residéncia entre eles, radio,
celular, geladeira, televisdo, liquidificador, fogdo, maquina de lavar,
ventilador, antena parabdlica, aparelho de DVD e antena por
assinatura, demonstrando o avanco que ocorreu a partir dos esforcos
e producdo dos assentados. Porém, mesmo com essas melhorias é
unanime a necessidade da rede elétrica no assentamento, visto que a

energia produzida pelos moradores é limitada e insuficiente para todas
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as necessidades descrita por eles, sendo esta uma reivindicacao social
em busca de uma melhor qualidade de vida.

De acordo com Sen (2010) a convivéncia em uma comunidade
pode induzir demandas por equipamentos modernos como televisores,
maquina de lavar, radio entre outros, e em um pais onde essas
comodidades sdo quase universais, a privacdo desses recursos,
principalmente os de necessidades domesticas, vdo em sentido
contrario a liberdade substantiva, mesmo que isso impde exigéncias
severas a uma pessoa relativamente pobre.

A questao da energia elétrica ainda € um problema observado em
regibes pouco exploradas e desenvolvidas como € o caso da regiao
Amazobnica, porém, isso ndo € exclusividade da regido Norte,
problemas semelhantes s&o observados em trés assentamentos
instalados no Sul de Minas Gerais, onde cerca de 40 familias vivem
sem eletricidade (CBNFOZ, 2014) e Santa Catarina e Ceara, onde
56,14% das familias ndo possuem energia elétrica de forma ininterrupta
(ECODEBATE, 2010; GLOBO-RURAL, 2010), condicbes bem
diferentes s&o observadas em assentamentos do Rio Grande do Norte
e Sergipe onde respectivamente 2,5% e 1,27% das familias nao
possuem energia elétrica (SOUSA et al., 2004; SOUSA et al., 2012).

Outra necessidade evidenciada pelos entrevistados € 0 acesso a
educacdo, e essa dificuldade vem de encontro com o nivel de

escolaridade dos familiares como descrito no quadro 3.
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Quadro 3. Escolaridade dos membros da familia.

Identificagao Ano em que foi assentado
entrevistados Esposa(o) Filhol Filho2 Filho3 Filho4
Entrevistado 1 E.F.I E.F.I E.F.l - -
Entrevistado 2 E.F.I E.M.I E.M.I - -
Entrevistado 3 E.T - - - -
Entrevistado 4 E.F.I E.F.I E.F.I E.F.| E.F.|
Entrevistado 5 - - - - -
Entrevistado 6 E.F.I E.F.I - - -
Entrevistado 7 - - - - -
Identificacdo Ano de 2013
entrevistados Esposa(o) Filhol Filho2 Filho3 Filho4
Entrevistado 1 E.F.I - - - -
Entrevistado 2 E.F.l E.M E.F.I.# E.F.I.# -
Entrevistado 3 E.T - - - -
Entrevistado 4 E.F.I E.F.I E.F.I E.F.l E.F.|
Entrevistado 5 - - - - -
Entrevistado 6 E.F.I E.F - - -
Entrevistado 7 E.F.I - - - -

Legenda: EFI = Ensino fundamental incompleto. EF = Ensino fundamental completo. EMI =
Ensino médio incompleto. EM = Ensino médio completo. ET = Ensino técnico completo.
*Criancas sem idade escolar.

O maior problema relatado em relacdo a educacéo é a falta de
transporte publico no periodo noturno para as escolas, o que dificulta
0s estudos, visto que 0s mesmos tem que cuidar da lavoura durante o
dia, a falta de transporte também € o motivo descrito para o pequeno
namero de assentados cursando nivel superior em Dourados, Mato
Grosso do Sul (SANGALLI, 2013).

Essa pouca escolaridade dos assentados dificulta o
desenvolvimento da proposta do Macromarketing Expandido, pois de
acordo com Sen (2010) uma expansao da educacdo em uma regido
pode favorecer a mudanca social e reducdo da mortalidade, além de
ajudar no progresso econdémico que beneficia também outras pessoas,
ampliando os horizontes em um nivel material ajudando a difundir os
conhecimentos sobre planejamento familiar, onde mulheres instruidas
tendem a gozar de mais liberdade para exercer sua condi¢cdo de agente
nas decisbes familiares, inclusive nas questbes relacionadas a

fecundidade e a gestacao de filhos. Galvao et al. (2007) também relata
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gue mulheres com menor escolaridade tem uma menor qualidade de
vida e uma maior prevaléncia de transtornos mentais leves.

Em outras regibes do pais, como Sul e Sudeste, assentados
tendem a ter escolaridade e rendas ligeiramente mais altas, enquanto
Norte e Nordeste, além de deficitarias em educacéo e renda, mostram-
se com menor acesso a infraestrutura, saude e créditos
(BERGAMASCO, 1997), esse padrdao também estd ressaltado no
Assentamento Loroty no estado de Tocantins, onde 80% dos
assentados nao concluiram o Ensino Fundamental (VIEGAS, 2005) e
em assentamentos rurais do Rio Grande do Norte apenas 15,2%
concluiram o Ensino Fundamental (LIMA; LOPES, 2012).

Outras duas necessidades que sao relatadas sem divergéncias
pelos moradores, tanto no inicio, como no ano de 2013 é a falta de
transporte e as péssimas condi¢cdes das estradas como pode ser
notado na figura 10.

As péssimas condi¢cdes das estradas ndo é exclusividade do
assentamento Canad, em diversos estados de todas as regides
brasileiras como o Norte em Roraima (FOLHABV, 2010), Para (HAGE;
ALMEIDA, 2011); no Nordeste em Alagoas (CAVALCANTI; BARROS,
2006) e Pernambuco (SILVA et al., 2011); no Centro-Oeste no Mato
Grosso (G1, 2013; RNATV, 2014) e em Mato Grosso do Sul
(SANGALLI, 2013; SANGALLI; SCHLINDWEIN, 2013); Sudeste no
Espirito Santo (WORDPRESS, 2014) e no Rio de Janeiro (GANDRA,
2012); no Sul em Santa Catarina (INCRA, 2014) e Rio Grande do Sul
(ROSA, 2014; MPRS, 2014), sendo essa dificuldade apontada como
um dos principais motivos da evasao de aproximadamente 30% dos
assentados (GONDIM, 1998).
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Figura 10. Situagé&o atual das estradas.

Os problemas das estradas do assentamento Canaé ja chegou a
ter destaque na midia, onde foi realizada uma reunido com autoridades
politicas do municipio de Ariquemes, e nessa reuniao os moradores
descreveram que “Nossos filhos sofrem com as péssimas condigOes
dos Onibus e a estrada ruim, os motoristas que trabalham na linha séo
verdadeiros herdis” e “Nao queremos mais que nossos filhos sejam
penalizados” (ALENCAR, 2010), nessa mesma oportunidade foram
realizadas diversas promessas que até o dia da entrevista ndo foram
realizadas. No ano de 2013 foi lancado a cartilha de politicas publicas

para agricultura familia onde o governo federal promete melhorar a
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infraestrutura dos assentamentos do INCRA, em parceria com as
prefeituras que ficaram responsaveis para promover a melhoria das
estradas vicinais (MDA, 2013), esses que também nao foram
observados na presente pesquisa.

No inicio do assentamento Canada o transporte era feito apenas
por Onibus e bicicleta, e alguns moradores relatam que tinham que
andar até 15 Km para ter acesso ao 0nibus, atualmente os meios de
transportes dos moradores aumentaram, tendo apenas 28,6% dos
entrevistados utilizando apenas 6nibus, e todos os demais possuem
motocicleta ou automével, o que de acordo com 0s moradores ndo tem
muita diferenca devido as péssimas condicOes das estradas.

Atualmente os moradores também néo possuem atendimento no
posto de saude do assentamento, apenas a visita quinzenal do agente
de saude da Superintendéncia de Campanhas da Saude Publica
(SUCAM) da Fundacao Nacional de Saude (FUNASA) para a profilaxia
da malaria, que no inicio era um grande problema no assentamento,
sendo relatado por todos os entrevistados residentes no local ha mais
de 4 anos.

Inicialmente os moradores tinham um posto de saude que hoje
esta abandonado como apresentado na figura 11, porém, mesmo na
€época em que o posto estava funcionando, os moradores relatam que
a responsavel pelo atendimento era uma moradora do proprio
assentamento e que ndo possuia nenhuma formagéo para realizar os
procedimentos.

Atualmente 100% das familias entrevistadas relatam que quando
uma pessoa necessita de atendimento em saude, eles procuram a rede
publica do municipio de Jaru, que fica a 50 km de distancia, e apés a

reducdo dos casos de malaria, o principal responsavel das
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enfermidades sdo as viroses, que também néo estdo ocorrendo com

tanta frequéncia.

Figura 11. Posto de saude.

Mesmo com a reducéo, a malaria ainda é uma enfermidade que
preocupa os moradores, devido os efeitos debilitantes, sendo essa
enfermidade a que mais prejudica o homem da regiao Amazonica,
reduzindo seus esforcos, sua capacidade produtiva, com isso
prejudicando sua condicdo de vida, e o desenvolvimento
socioecondmico da regido (RENAULT et al., 2007), tendo também uma
relacdo direta com a pobreza (WAGSTAFF, 2002). As possiveis causas
da reducéo da maléaria no assentamento Canad podem ser observadas

na figura 12.
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N&o possui apoio de sauide
(14%)*, (100%)**

Malaria
(86%)*, (0%)**
Desmatamento
[Moradia em barracode Iona] (100%)*, (0%)**

(57%)*, (0%)**

Figura 12. Possiveis causas para a reducdo da malaria.
* Inicio do assentamento. ** Ano de 2013

Conforme se pode observar, dois pontos foram fundamentais
para a diminuicdo nos casos de malaria: 1° a melhoria ha moradia, pois
atualmente nenhuma das familias entrevistadas moram em barracos de
lona, trazendo uma maior protecao contra os vetores; 2° atualmente
nao ocorre desmatamento nas propriedades dos entrevistados, pois 0
desmatamento € um dos principais fatores que influenciam no aumento
do numero de casos da maléria, devido proporcionar um ambiente com
agua parada o que propicia a proliferacdo dos vetores (FERREIRA et
al., 2012).

Mesmo com o percentual de reclamacfes sobre 0 apoio na saude
ter aumentado, o0s moradores continuaram recebendo o
acompanhamento dos agentes da SUCAM, e isso vem de encontro
com as acles do Plano de Intensificacdo de Controle da Malaria na
Amazobnia Legal (PIACM) e do Programa Nacional de Prevencao e
Controle da Malaria (PNCM) possibilitando o relativo controle da
doenca (LADISLAU et al., 2006; BRASIL, 2003). Essa iniciativa foi
importante para o desenvolvimento dos assentamentos rurais da regiao

amazo0nica, visto que a malaria tem uma influéncia direta nas condicdes
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fisicas dos trabalhadores atrapalhando a realizacdo de préticas
cotidianas, e isso durante um periodo a médio prazo influéncia
diretamente na renda familiar e consequentemente na qualidade de
vida (SAAVEDRA, 2013).

Sen (2010) destaca que o mundo atual nega liberdades
elementares a um grande nimero de pessoas e as vezes a auséncia
de liberdades substantivas relaciona-se diretamente com a pobreza
econdmica, que rouba das pessoas a liberdade de obter uma nutricdo
satisfatoria, remédios para doencas trataveis, oportunidade de vestir-
se ou morar de modo apropriado, de ter acesso a agua tratada ou
saneamento basico, aspectos esses que sdo observados no presente
estudo.

Um ponto positivo para a saude dos entrevistados € que todos
relataram néo fazer uso de drogas ilicitas e nem de tabaco, e apenas
um relatou fazer uso de bebida alcoodlica de maneira social. Essa nédo
utilizacdo de drogas vem de encontro com a qualidade de vida e
relacdes sociais, onde Beck e David (2007) relatam que o Ministério da
Saude destaca quatro fatores principais que reforcam a exclusao social
dos usuarios: 1) associacédo do uso de alcool e outras drogas levam a
delinquéncia: sendo que em assentamentos do Brasil a utilizacdo de
drogas tem levado os usuarios a praticarem roubos; 2) os estigmas
atribuidos aos usuarios, promovendo a sua segregacao social: esta que
€ um mecanismo de defesa entre os assentados que perdem a
confianga nos usuérios; 3) inclusdo do trafico como alternativa de
trabalho e geracédo de renda para as populacdes mais empobrecidas: a
situacdo nos assentamentos principalmente no inicio ndo sédo das
melhores, sendo assim pessoas que tem contato com drogas podem

ser influenciados pela possibilidade de ganho facil de dinheiro por meio
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do tréfico, isso ja foi observado nos assentamentos Promissdo em Sao
Paulo e Maisa em Rio Grande do Norte (G1, 2014; OCAMERA, 2014);
4) a ilicitude do uso impede a participacdo social de forma organizada:
0s usuarios também acabam sendo excluidos de decisGes coletivas do
assentamento.

Outra necessidade fundamental para o desenvolvimento e
gualidade de vida é o saneamento basico que tem como objetivo
proporcionar uma situacao de higiene saudavel para os habitantes, por
meio de atividades relacionadas com o abastecimento de agua potavel
ou manejo de agua pluviais, coleta e transporte de esgoto, manejo de
residuos solidos e controle de pragas que podem levar a populacdo a
uma determinada enfermidade (CESAMA, 2014). A situacdo do
saneamento basico relatado pelos entrevistados do assentamento

Canaa pode ser visto na figura 13.
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Figura 13. Situacdo do saneamento basico do assentamento Canaa.
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Foi possivel constatar que 100% dos entrevistados tanto para o
inicio do assentamento como para 0 ano de 2013, nao tiveram uma
melhoria na qualidade de vida onde todos os moradores ndo possuem
saneamento basico, com auséncia de agua encanada e tratada, sendo
consumida agua de pocos, a questao é que todas as familias utilizam
mictério esses que podem estar influenciando a qualidade da agua
consumida pelos moradores, isso que ja foi observado em estudo
realizado por Zan et al. (2012) onde foram encontrados coliformes
fecais e totais acima dos padrdes de potabilidade recomendado na
portaria 518/04 do Ministério da Saude para o consumo humano.

Nenhum tipo de agua tratada também é relatado pela maioria dos
moradores (54,4%) nos diferentes assentamentos de Rio Grande do
Norte (LIMA; LOPES, 2012). Um dos pontos com significancia
estatistica (p<0,05) descrito para esse problema e também para a
auséncia de coleta e destinacao de residuos organicos e inorganicos é
a distancia do assentamento em relacdo ao centro urbano, o que
diminui as chances de coleta de lixo, porém, esse nao é um problema
exclusivo dos assentamentos, visto que muitas vezes, a auséncia de
coleta regular inexiste mesmo nos centros urbanos, e esse tratamento
inadequado dado aos residuos faz com que haja proliferacdo de
vetores e aumente os indice de doencgas no meio rural, onde 0 acesso
a saude é limitado (TEIXEIRA, HELLER, 2005; LIMA; LOPES, 2012),
sendo esse um problema nacional visto que a auséncia de tratamento
adequado de residuos domiciliares e desmatamento sdo problemas
observados em assentamentos de todas as regides do pais
(NUNESMAIA, 2002).

A auséncia de infraestrutura basica como estradas em boas

condic@es, transporte e agua tratada, emerge como uma preocupacao
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importante, assim como a falta de energia elétrica que € cada vez mais
indispensavel. Para Kilbourne (2004) a infraestruturas de transporte,
educacéo, energia, é propicio para multiplas atividades e deve estar
disponivel para que ocorra o bom desenvolvimento e melhoria da
gualidade de vida.

As doencas também sdo temidas, pois além dos riscos
ocasionado pela mesma, ainda impossibilitam os trabalhadores de
buscarem seu sustento na lavoura, principalmente se tratando de
doencas tropicais como malaria e dengue, e a associacao entre essas
enfermidades e a pobreza reflete uma relacdo de causalidade
bidirecional, visto que as enfermidades podem ter um consideravel
efeito nos rendimentos familiares, mas a pobreza e o0s baixos
rendimentos também séo causa de moléstia, entdo a pobreza engendra
doenca e esta mantém a pobreza (WAGSTAFF, 2002), estando de
acordo com a teoria de Kilbourne (2008), na qual para constituir a
gualidade de vida € indispensavel os cuidados com a saude.

O bem estar dos entrevistados pode ser agrupado em cinco
dimensdes: bem estar material, bem estar fisico, seguranca protetora,
liberdade de escolha e boas relacfes sociais, esses que podem ser
sintetizados em qualidade de vida, ambiente e liberdade substantiva
gue sao as dimensdes do modelo de Macromarketing Expandido
descrito por Kilbourne (2004). Nesse mesmo sentido Crespo e Gurovitz
(2002), descrevem uma correlacao entre pobreza, qualidade de vida,

liberdade substantiva e ambiente, trazendo a seguintes defini¢cdes:

“Pobreza é fome, é falta de abrigo. Pobreza é estar doente e
nao poder ir ao médico. Pobreza é ndo poder ir a escola e ndo
saber ler. Pobreza é néo ter emprego, é temer o futuro, é viver
um dia de cada vez. Pobreza é perder o seu filho para uma
doenca trazida pela agua nao tratada. Pobreza é falta de
poder, falta de representacao e liberdade” Crespo e Gurovitz
(2002).
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Nesta correlacdo pode-se concluir que a pobreza nao esta
relacionada a auséncia unicamente de recursos financeiro e sim a
multiplos padrbes sociais que podem privar as pessoas de suas
necessidades fundamentais, essas que séo indispensaveis para uma

vida digna.

4.3 LIBERDADE SUBSTANTIVA

O desenvolvimento com liberdade substantiva requer que se
removam as principais fontes de privacao de liberdade como pobreza,
tirania, caréncia de oportunidades econdmicas, destituicdo social
sistematica, negligéncia dos servicos publicos e intolerancia ou
interferéncia excessiva de estados repressivos (SEN, 2010). Varias
dessas interfaces sdo observadas no presente estudo onde o0s
moradores, se consideram pobres, e ressaltam a negligéncia dos
servicos publicos, tanto na area de saude, saneamento basico,
condi¢cdes das estradas e caréncia de oportunidades de participarem
de capacitacoes.

Todos os entrevistados descrevem a falta de apoio no inicio do
assentamento até os dias atuais, recebendo apenas as cestas
alimentacdao do INCRA e um treinamento sobre cultivo de cacau
oferecido pela Comissdo Executiva do Plano da Lavoura Cacaueira
(CEPLAC). Conforme Sen (2000) essa falta de apoio influencia
diretamente na capacidade individual que €é o0 conjunto de
possibilidades reais de escolha que possuem os individuos. Essas
capacidades se referem a liberdade efetiva que um individuo tem de

escolher diferentes tipos de vida, entre as alternativas possiveis,
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tornando factivel a opcdo por realizar distintos grupos de
funcionamentos, tendo a liberdade para levar um tipo de vida ou outro
(SEN, 2001), devendo ser garantidas por meio de politicas publicas
para oferecer elementos que possibilitem os individuos a ampliarem
seu conjunto de possibilidades reais (SILVA, 2011).

A liberdade é garantida pelos direitos politicos e civis, onde 0s
direitos politicos € assegurado a participacao dos cidadaos no governo
ou na escolha dos governantes da sociedade, ja nos civis sao
assegurados o seu direito a liberdade individual perante as leis, onde a
violacdo da liberdade resulta diretamente em uma negacéo dos direitos
por regimes autoritarios e de restricoes impostas a liberdade de
participar da vida social, politica e econbmica da comunidade (SEN,
2010). Os entrevistados foram questionados sobre os seus direitos
politicos e civis de acordo com a figura 14 durante o periodo em que

moram no assentamento.
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Figura 14. Direitos politicos e civis.
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Para Kilbourne (2008) a participacdo nas escolhas é essencial
para o desenvolvimento e manutencéo dos principios democraticos e
dos direitos civis, e estes direitos sdo vistos como concomitante ao
processo de desenvolvimento e ndao um simples resultado. Tais
processos como a participacao nas decisdes politicas e escolha social
nao pode ser visto como ser o melhor entre os meios para o
desenvolvimento, mas tem de ser entendido como partes constitutivas
das extremidades do desenvolvimento.

Outro fator relatado foi a falta de apoio que fez com que os
assentados se tornassem bem unidos, tendo 100% dos entrevistados
relatado como boa a satisfagdo com as relacfes pessoais no inicio em
gue foram assentados, porém, com o passar dos anos, alguns relatam
as relacdes pessoais como razoavel, mas, ainda a grande maioria

define como boa conforme o gréafico 10.
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Gréfico 10. Satisfagcdo com as relacdes pessoais, A- inicio em que foi
assentado e B - ano 2013.

Os moradores também enfatizam que quando ha necessidade de
unidao entre os vizinhos, todos comparecem, principalmente quando

envolve interesses comuns, como em caso de ameaca de despejo.
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Essa diminuicdo na satisfacdo com as relacdes pessoais pode ter
ocorrido pelo fato de que cada pessoa possui algumas nocdes sobre o
comportamento e a reacdo de outras pessoas, 0 que é bom para um
nem sempre € bom para outro, mesmo que essas pessoas tenham
certas habilidades para lidar com as diferencas, essas nocdes sao
empiricas e muitas vezes, baseadas em apenas “achismo” e nem
sempre é um bom caminho para o desenvolvimento social, visto ainda
a possibilidade de ocorréncia de interagdo socioemocional que podem
influenciar ainda mais essa relacao.

A unido das pessoas traz um ganho coletivo principalmente
guando as liberdades individuais permitirem o surgimento da “liberdade
da condigao do agente” (SEN, 2008), que € considerado um estagio
avancado da economia do bem estar, dando condi¢Ges para que as
pessoas transcendam suas necessidades individuais chegando ao
grau de interacdo social em prol de valores coletivos (MARTINEZ,
2011).

Os entrevistados também foram questionados sobre igualdade
socioecondmica de acordo com a figura 15 durante o periodo em que

moram no assentamento.

O bom relacionamento entre os entrevistados também ¢é
percebido nas festividades da comunidade realizadas nas igrejas, onde
57,1% séao catolicos, 28,6% evangélicos conforme figura 16, e 14,7%
ateus, apesar disso, todos colaboram e participam das festividades em
ambas as igrejas, demonstrando ndo haver preconceito religioso, o
mesmo comportamento também é notado em relagcdo a cor, raca,
género e trabalho. A ndo ocorréncia de preconceito € um ponto positivo

para a liberdade substantiva, pois esse comportamento gera exclusao
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dos afetados no convivio social e consequentemente compromete seus

direitos como cidadao.
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Figura 15. Igualdade socioeconomica.

Figura 16. Igrejas do assentamento, A Catélica e B Assembleia de Deus.

Além da participacdo nas

festividades das igrejas, o0s

entrevistados também pontuam como atividade de lazer jogar futebol

com 0s amigos, pescaria, banho de rio, receber visita de amigos e

familiares aos finais de semana.
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Em relagcdo a participacdo dos moradores em partidos e
discussdes politicas, 57,1% relatam nao participarem por nao
acreditarem mais em promessas, 28,6% descrevem que participam de
campanhas politicas e de reunibes referentes aos conflitos no
assentamento e 14,3% somente no que se refere a assuntos do
assentamento. Essa participacdo parcial em escolhas sociais e de
tomada de decisbes publicas esta de acordo com a liberdade
substantiva, pois o sistema politico democratico, pode, por si SO,
fortalecer demais tipos de liberdades (SEN, 2010; MARQUES, 2010),
porém, como mais da metade dos entrevistados nao participa e 0s
demais relatam que os acordos e promessas realizados pela liderancas
politicas ndo séo realizados, entende-se que a liberdade substantiva
também néo é atingida nesse contexto.

A exclusdo em tomadas de decisbes é considerada um conceito
prospectivo, que agrupa quesitos como acumulo de desvantagens,
afrouxamento dos vinculos sociais e perda do lugar ocupado em uma
sociedade democratica (PAUGAM, 1999), este que fere os direitos
politicos e civis dos cidadaos afetando principalmente a sua liberdade.
Ter mais liberdade potencializa as pessoas para cuidar de si mesmas
e para influenciar o processo de desenvolvimento, essas liberdades
tendem a contribuir para a capacidade das pessoas de viver mais
livremente e sua expansdo € um dos principais meios do

desenvolvimento proposto pelo modelo de Macromarketing Expandido.
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4.4 CONFIGURANDO A PRAXIS DO MACROMARKETING
EXPANDIDO

Seguindo o modelo de Macromarketing Expandido proposto na
metodologia, foi realizado uma comparacdo entre as variaveis das
dimensodes qualidade de vida, ambiente e liberdade substantiva do ano
em que as familias foram assentadas com o ano de 2013 como pode

ser observado na figura 17.

Ano em que foram assentados Ano 2013
N Vi 5 Sailde, Educagio e QVia |
Alimentagio. Econdmico Eletr éstico e
Eletrémico.
M dos Livi
N Ambiente; M . A ereados LIres Ambiente; Moradia (*), Estrada (=),
—»  Momdia, Estrads, | —3» Desenvolvimento Globalizagio ——» Liberalizaciio do Coméreio —3» i | T eie (=), Encrei
Transporte ¢ Seguranca. Privatizagio rans;)o e (=), (E):.r_gm
¢ Seguranga (*).
B Ambiental
Liberdade S lqualdade entre os Ambien Liberdade Igualdade entre os Sexos
L{ Substantiva; Sexos; Liberdade Social, Substantivai.: —  (7); Liberdade Social
i

Econdmica e Religiosa; Econdmica e Religiosa
Direitos Politicos e (=); Direitos Politicos ¢
Civis. Civis (=).

!

Figura 17. Analise dos dados coletados a partir do modelo Macromarketing

Expandido.
Legenda: (*) Melhorou. (#) Piorou. (=) Continua igual.

E possivel observar uma evolucdo nas variaveis alimentacio,
moradia e seguranca durante o periodo analisado, surgindo também as
variaveis renda satisfatoria, energia, aparelhos de eletrodomésticos e
eletrbnicos que estavam ausente no inicio do assentamento,
mostrando que houve uma melhora na qualidade de vida e ambiente.
Pode-se inferir que essa melhora foi possivel provavelmente devido a
melhora na renda familiar e per capita o que propiciou aos entrevistados
esse progresso, 0 mesmo que nao foi observado para as variaveis
educacgao, estradas, transporte, igualdade entre os sexos, liberdade
social, econdémica e religiosa, direitos politicos e civis permaneceram

estagnadas.
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A estagnacao de igualdade entre os sexos, liberdade social,
econdmica e religiosa, direitos politicos e civis foi relatada como estavel
provavelmente por serem consideradas boas desde o inicio do
assentamento, e como permanecem da mesma maneira ndo podem
ser vistas como um ponto negativo, entretanto, as variaveis educacao,
estradas, transporte permanecem como péssimas e ndo evoluiram nas
dimensdes do modelo analisado. Ao correlacionar essas trés ultimas
variaveis foi possivel observar uma codependéncia, onde sem estradas
nao ocorre o transporte e sem este ndo ocorre a educacdo, em
decorréncia da distancia da rede publica de educacdo em relacdo ao
assentamento.

Outro ponto negativo € que tanto no inicio como no ano de 2013
foi observado a auséncia de saneamento basico, dgua de boa
gualidade e cultura, além da diminuicdo da qualidade de servicos de
salde, esses gue sao fundamentais para uma vida digna, ndo havendo
evolucao dessas variaveis nas dimensdes qualidade de vida, ambiente
e liberdade substantiva. E importante ressaltar que mesmo n&o tendo
atingido os padrboes estabelecidos do modelo de Macromarketing
Expandido houve uma evolucdo mesmo que limitada no assentamento
Canaad, visto que a situac&o no inicio era ainda pior.

De acordo com Kilbourne (2004), as liberdades substantivas
desempenham um papel crucial para a evolucdo dos mercados, e da
evolugcédo dos mercados aumenta ainda mais liberdades substantivas,
pois 0s elementos constitutivos das liberdades substantivas sé&o
consideradas a esséncia do desenvolvimento, em vez de apenas um
resultado disso. Porém, ndo quer dizer que a QV ou liberdades
substantivas devem ser totalmente evoluido desde o inicio do processo

de desenvolvimento, visto que nem em economias desenvolvidas isso
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ocorre. Além disso, a infraestruturas de transporte, educacao, energia,
e assim por diante devem estar sempre disponiveis, pois praticamente
todos estes faltam em graus variados dentro do mundo em
desenvolvimento.

Portanto, para considerar que houve desenvolvimento em uma
comunidade com base no modelo de Macromarketing Expandido,
devem ser consideradas as condicdes iniciais (qualidade de vida,
ambiente e liberdade substantiva) juntamente com o desenvolvimento
econdmico, social, cultural e ambiental, assim é mais provavel a
evolucdo do processo de globalizacdo, de desenvolvimento de
mercados e de progresso econdmico. Processo esse que €
desenvolvido de maneira longitudinal, ndo ha um consenso em relacao
ao tempo minimo para que ele ocorra, podendo existir diferencas neste
tempo devido as peculiaridades regionais.

Entretanto, como no assentamento Canaa, n&o foi observada a
ocorréncia das dimensdes globalizacdo e mercados, propde-se uma
adaptacao do modelo Macromarketing Expandido (figura 18) para uma

melhor visualizagao dos resultados.

Ano em que foram assentados Ano 2013
— X limes
QVi 3 Saud:.:, Educn_cao e QVia —»| o . —
Alimentagio. Econbmico E éstico e
Elctrénico.
% = z N Moradia (*), Estrada (=),
Ambiente; —» Moradia, Estrada, —=» Desenvolvimento Realld_ade 2 Ambientes —> JTmrls])m'n: =) Encrgia! |
Transporte € Seguranca. 5 Observada R ¢ Seguranga (*). -
i Ambiental
Liberdade > Igualdade entre os ‘ Liberdade Igu_a]. dafﬂc entre 0s Sg\ws
L~ Substantiva; Sexos; Liberdade Social, Substantiva. é_)’ I_.qudadﬁ S]t.:c.la]:
dmica ¢ Religiosa; condmica e Religiosa  —
Direitos Politicos e (=); Direitos Politicos ¢
? Civis. Civis (=).

Figura 18. Modelo de Macromarketing Expandido adaptado a realidade do
assentamento Canaa.
Legenda: (*) Melhorou. (#) Piorou. (=) Continua igual.
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A auséncia das dimensdes globalizacdo e mercados observado
na figura 18 é devido a ndo contemplacdo da mesma na realidade
observada no assentamento Canad, essas que nao inviabilizou a
interpretacdo dos dados e observacdo da ndo ocorréncia de uma
evolucdo consideravel do assentamento, podendo futuros estudos em
assentamentos com caracteristicas semelhantes utilizar a mesma

adaptacéao para interpretacao dos seus resultados.
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5. CONSIDERAGCOES FINAIS

A pesquisa teve como objetivo descrever 0 processo extrativo da
castanha-da-Amazonia no assentamento Canad considerando o0s
fatores do Macromarketing Expandido, o que foi possivel observar em
alguns aspectos, pois nem todas as variaveis analisadas de qualidade
de vida, ambiente e liberdade substantiva foram evidenciadas no inicio
em que as familias foram assentadas.

Por meio das analises realizadas tendo como base os objetivos
especificos propostos, foram examinados alguns pontos como, o perfil
socioecondmico dos assentados que como foi demonstrado obteve
melhorias significativas em relac&o ao inicio do assentamento até o ano
de 2013, tendo melhoria na renda familiar e per capita mensal, moradia,
aumento do namero de refeicdes diarias e a reducao da porcentagem
de renda destinada a alimentacéo, influenciando diretamente no
aumento da satisfacdo quanto a forma de vida.

Outros elementos analisados foi conhecer as praticas de
convivéncia familiar e associativa, e a caracterizacdo e o esforco de
participacdo e liberdade além dos fatores de desenvolvimento
econdmico, social, cultural e ambiental, onde foi possivel observar a
estagnacdo em relacdo a educacéao, saude, saneamento basico, além
das péssimas condicbes das estradas, ndo recebendo apoio de
autoridades e nao tendo voz ativa na tomada de decisdes publicas e a
guantidade de necessidades descritas pelos entrevistados n&o reduziu
significativamente, tendo uma diminuicdo em relacéo a satisfacdo com
a renda da castanha-da-Amazo0nia, o que provavelmente influenciou na
depreciacdo do niumero de coletores do assentamento.

Comparando os resultados declarados pelos entrevistados em
relacdo ao ano de 2003 com o0 ano de 2013, foi constatado que ocorreu
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uma relativa evolucdo das dimensdes do modelo Macromarketing
Expandido, tendo uma leve melhoria na qualidade de vida em relagao
a renda e alimentacéo, o que nao foi observado na educacéo e saude.
Perfil ndo muito diferente foi verificado para o ambiente, ocorrendo
melhoria na moradia e energia, ndo sendo evidenciada nenhuma
evolucdo em relacdo ao saneamento basico e as demais variaveis.
Situacdo ainda mais desfavoravel foi averiguada para liberdade
substantiva, onde requer que se removem as principais fontes de
privacéo de liberdade como pobreza, tirania, caréncia de oportunidades
econdmicas, destituicdo social sistematica, negligéncia dos servicos
publicos e intolerdncia ou interferéncia excessiva de estados
repressivos, fatores que também nao foi observados no presente
estudo.

E importante ressaltar que mesmo ndo sendo observado
evolucao significativa das dimensdes do Macromarketing Expandido,
pode-se constatar melhorias, sendo necessario uma maior atencao a
essas familias pelas autoridades competentes, a fim de propiciar uma
vida com o minimo de dignidade, tendo acesso aos servi¢cos essenciais
como agua tratada, saude, educacao e saneamento basico.

Ao realizar esta pesquisa houve algumas limitagcbes, como a falta
de documentos sobre 0 assentamento, visto que por ser tratar de uma
comunidade com 10 anos de criacdo e com dificuldades de
regularizacéo perante o INCRA fragilizou o conhecimento sobre o local
a ser estudado, onde foi suprida de certa forma com os depoimentos
dos assentados. Outra dificuldade foi na realizacdo das entrevistas,
pois com o periodo de colheita do café os assentados passavam mais
horas trabalhando nas lavouras.

Portanto, sdo necessarias pesquisas futuras para uma melhor
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compreensao dos estudos que envolvam o modelo Macromarketing
Expandido, este que € uma teoria recente e ainda necessita de algumas
investigacOes para a comprovacao de sua efetividade na pratica em
consonancia com a teoria. Por fim, recomenda-se a continuidade de
estudos sobre a tematica em espacos iguais ou similares, considerando
a necessidade de uma maior atencdo as familias pelas autoridades

competentes, o que pode propiciar melhor qualidade de vida.
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7. ANEXO

INSTRUMENTO DE PESQUISA — ROTEIRO DE ENTREVISTA

SITUACAO SOCIOECONOMICA:

1.Nome(Chefe da familia):

2. Sexo: 1( )Masculino 2( )Feminino

3. Estado Civil:

1( )Solteiro 4( )Viuvo

2( )Casado 5()

3( )Divorciado

4. Data de Nascimento: / /

5. Telefone:

6. Posicionamento Geogréfico: Latitude Longitude

7. Distancia de centros urbanos e acesso:

8. Procedéncia: Estado:

9. Grau de instrucéao:

1( )Nao Alfabetizado 6( )Superior Incompleto

2( )Fundamental Incompleto 7( )Superior Completo

3( )Fundamental Completo 8( )P6s-Graduacédo Incompleta
4( )Médio Incompleto 9( )P6s-Graduacdo Completa
5( )Médio Completo 10( )

10. Tempo em que mora no local:

1( )Menos de 1 ano 4( )7 a9 anos

2( )1 a3anos 5( )10 anos ou mais

3( )4 a6 anos

11. NUmero de filhos:

12. NUmero de pessoas que moram na casa:

1( )1 pessoa 4( )4 pessoas

2( )2 pessoas 5( )5 pessoas ou mais, quantos:
3( )3 pessoas

13. Atividade principal:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

14. Jornada diaria de trabalho:
Ano em que foi assentado Ano de 2013
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15. Motivo da coleta da castanha:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

16. Qual a forma de comercializacao da castanha:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

17. Qual a renda proveniente da venda da castanha:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

18. Participacao da renda da castanha para a renda mensal:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

19. Tempo que coleta a castanha:

1( )Menos de 1 ano 4( )7 a9 anos

2( )1 a3anos 5( )10 anos ou mais
3( )4 a6 anos

20. Més de maior producao da castanha:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

21. Quantas pessoas da familia estdo envolvidas na coleta castanha:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

QUALIDADE DE VIDA: EDUCACAO, RENDA, ALIMENTACAO E SAUDE

22. Escolarizacdo dos membros da familia:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

23. Numero de pessoas da familia que vao a escola:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

24. Local e condicdo para ir a escola:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

25. Renda mensal da familia:
Ano em que foi assentado Ano de 2013
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26. Renda per capita:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

27. Meses de melhor renda:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

28. Como é realizado a divisdo da renda familiar:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

29. Quantas pessoas da familia trabalham fora do assentamento:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

30. Numeros de desempregados:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

31. Nimero de carteiras assinadas:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

32. Numero de aposentados:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

33. Numero de contribuinte INSS:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

34. Numero de beneficiados com seguro desemprego:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

35. Satisfacdo com a renda:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

36. Forma de poupanca:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

37. Recebe algum beneficio social:
Ano em que foi assentado Ano de 2013
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38. Numero de refei¢bes diarias:

Ano em que foi assentado

Ano de 2013

39. Tipo de alimentacéo, diversidade e habitos alimentares:

Ano em que foi assentado

Ano de 2013

40. Qual porcentagem da renda € destinada a alimentacéo:

Ano em que foi assentado

Ano de 2013

41. Tem informac@es sobre alguém ter passado necessidade?

Ano em que foi assentado Ano de 2013
42. Assisténcia a saude:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
43. Onde é atendido em caso de doenca:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
44. Acompanhamento médico e dentario:

Ano em que foi assentado Ano de 2013

45. Doencas ocorrentes no periodo em gue esta no assentamento:

Ano em que foi assentado

Ano de 2013

46. Alguém na familia faz uso de drogas, élcool, tabaco:

Ano em que foi assentado

Ano de 2013

AMBIENTE: SANEAMENTO BASICO, AGUA TRATADA, MORADIA, ENERGIA E

SEGURANCA.

47. Possui agua encanada, tratamento da agua, caixa d’agua, filtro de agua e

tratamento de esgotos:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
48. Tipo de sanitarios e fossa:
Ano em que foi assentado Ano de 2013
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49. Possui limpeza publica de ruas; coleta e destinacdo de residuos organicos e

inorganicos:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
50. Faz reciclagem de lixo inorganico:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
51. Tipo de estrutura da casa e numero de comodos:

Ano em que foi assentado Ano de 2013

52. Numero de eletrodomésticos e equipamentos eletrénicos:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
53. Possui energia elétrica:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
54. Tipo e situacao de estradas e transporte:

Ano em que foi assentado Ano de 2013

55. Como € a seguranca da comunidade,

da moradia e da floresta:

Ano em que foi assentado

Ano de 2013

56. Situacdo do ambiente quanto ao clima, barulho, poluicéo:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
57. Satisfacao sobre o local onde mora:
Ano em que foi assentado Ano de 2013
LIBERDADE SUBSTANTIVA: CULTURA, IGUALDADE DE GENERO,

IGUALDADE SOCIOECONOMICA, DIRE

ITOS POLITICOS E CIVIS.

58. Participacao de festividades na comunidade:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
59. Tipo de lazer:
Ano em que foi assentado Ano de 2013
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60. Exposicao de percepcoes e reivindicacoes:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

61.
Observacao
Percepcéao se sofre de preconceito e sobre o comportamento em relacao a:
Cor e raga. Credo. Sexo. Trabalho.

62. Direitos na familia, associa¢cdo, comunidade:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

63. Religido:

64. Posicao na igreja:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

65. Participacao de acdes sociais:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

66. Participacdo em associagao:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

67. Recebe ajuda de programa do governo:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

68. Participacdo em movimentos, partido politico e discussdes politicas:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

69. Principais necessidades:
Ano em que foi assentado Ano de 2013

70. Principais capacidades (competéncias = conhecimentos, habilidades e atitude):
Ano em que foi assentado Ano de 2013

71. Tem acesso a informacdes, conhecimentos e capacitacdes:
Ano em que foi assentado Ano de 2013
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72. Satisfacao quanto a forma de vida:

Ano em que foi assentado

Ano de 2013

73. Satisfacdo com as relacdes pessoais

(amigos, parentes, conhecidos, colegas).

Ano em que foi assentado

Ano de 2013

74. Avaliacéo do apoio que recebe:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
75. Classificacao do nivel econémico:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
76. Dificuldades enfrentadas:

Ano em que foi assentado Ano de 2013
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